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Abstract 

lectoral advertising stands out as one of the most important tools 

relied upon by candidates and political parties to influence voters’ 

attitudes and attract their support during election campaigns. It serves as 

an effective communication instrument used to shape public opinion, 

convey political programs, and enhance the candidate’s image among the 

public. Accordingly, this study aims to explore the impact of digital 

electoral advertising by election candidates on voters’ behavior across 

social media platforms in Kirkuk Governorate. 

The study adopts a descriptive field approach and relies on a 

questionnaire as its primary research tool. The collected data were 
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analyzed using both descriptive and inferential methods. With the 

development of communication technologies, electoral advertising has 

shifted from traditional methods—such as posters and public speeches—

to the use of digital platforms and social networking sites, which have 

become the main arena for electoral competition. 

This study seeks to analyze the role of electoral advertising in 

shaping voters’ attitudes and orientations, focusing on the nature of the 

messages presented, the means of their dissemination, and their influence 

on voting decisions. The findings indicate that the effectiveness of 

advertising on social media platforms is closely linked to its credibility, 

its relevance to voters’ needs, and the way modern media tools are 

utilized in its delivery. These results highlight the importance of 

developing advertising strategies that take into account both political and 

public awareness within society. 

 

 المستخمص
المرشحون والأحزا  السياسية تبرزّ الدعاية الانتخابية أحد أهم الوسائل التي يلتمد عمياا 

في التأثير عمي اتجاهات الناخبين واستمالتام خبلبل الحمبلبت الانتخابيبة. فابي تمثبل أدا  اتصبال 
بببببراز صببببور  المرشبببب  لببببد   يصببببال البببببرامر السياسببببية, واي فلّالببببة تُسببببتخدم لتشببببكيل الببببرأ  اللببببام, واي

الرقميببة لمرشببحي الانتخابببات الجماببور, وباببها تاببدا هببهة الدراسببة إلببي استكشبباا تببأثير الدعايببة 
با  عمي سموك الناخبين في منصات التواصل الاجتمباعي بمحافظبة كركبوك. تسبتخدم الدراسبة مناج 

ومببع  وصببًي ا ميببداني ا, واعتمببدت عمببي ادا  الاسببتبانة, وزُوّدت البيانببات بتحميببل وصببًي واسببتدلالي
مصبةات والخطب  الجماهيريبة تطور وسائل الاتصبال, تحولبت الدعايبة مبن الأسبالي  التةميديبة كالم

إلي استخدام المنصبات الرقميبة ومواقبع التواصبل الاجتمباعي التبي أصببحت سباحة رئيسبة لمتنبافس 
الانتخببابي. تاببدا هببهة الدراسببة إلببي تحميببل دور الدعايببة الانتخابيببة فببي تشببكيل مواقببا النبباخبين 

ا, ومبد  تأثيرهبا فبي قبرار واتجاهاتام, مبع التركيبز عمبي طبيلبة الرسبائل التبي تةُبدم, ووسبائل نشبره
وقبد توصبمت النتبائر إلبي أن فلاليببة الدعايبة فبي مواقبع التواصبل الاجتمباعي بارتباطاببا , التصبويت

بمسبببتو  مصببببداقيتاا, وملبحمتاببببا لاحتياجببببات النبببباخبين, وطريةبببة توظيببببا الوسببببائط الحديثببببة فببببي 
سببي والجمبباهير  فببي إيصببالاا, ممببا يؤكببد أهميببة تطببوير اسببتراتيجيات دعائيببة تراعببي الببوعي السيا

استخدم الباحث المنار الوصًي كون الاكثبر تطابةبا مبع الموابوعات الاعلبميبة والبه   المجتمع.
يلببرا عمبببي انببي لالسبببلي لمحصببول عمبببي فاببم دقيببب  ومًصببل للناصبببر مشببكمة أو ظببباهر  ملينبببة, 

ةببة باببدا الوصببول إلببي اسببتيلا  أفاببل لاببا أو لتطببوير السياسببات والإجببراحات المسببتةبمية المتلم
 باا(
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 الاطار المنهجي
 اولا: مشكمة البحث

مشببكمة البحبببث تمثببل فكبببر  محببدد  ودقيةبببة حببول موابببوع يسببلي الباحبببث إلببي دراسبببتي. وقببد تكبببون 
مرتبطة بظاهر , أو حدث, أو مسألة غاماة تحتباج إلبي وصبا, تًسبير, تحميبل, أو حبل خبلبا 

وبالنظريات هات الصمة, حولاا, ويج  أن تكون المشكمة البحثية مرتبطة بتخصص عممي محدد 
 0بما يتي  لمباحث استخدام منار عممي مناس , ويساهم في تطوير الملرفة في هها المجال.

عمببي الببرغم مببن الانتشببار الواسببع لمواقببع التواصببل الاجتمبباعي, وخاصببة منصببة فببيس بببوك, كببأدا  
سببموك النبباخبين  رئيسبية لمتواصببل السياسببي والدعايببة الانتخابيببة, إلا أن تببأثير هببهة المنصببات عمببي

وتًايلبتام ما يزال غير واا  تمام ا في محافظبة كركبوك. إه تثُبار مبن تسباؤل رئبيس مًبادة لمبا 
مد  تأثير الدعاية الرقمية عبر منصة فيس بوك عمي سموك الناخبين وتًايلبتام الانتخابية في 

 محافظة كركوك,( ومني تتجسد عد  تساؤلات فرعية وهي كالاتي:
الدعايبببة الرقميبببة عمبببي التببببأثير فبببي خيبببارات النببباخبين بالمةارنبببة مبببع الأسببببالي   . مبببا مبببد  قبببدر 0

 التةميدية.
. ما طبيلة المحتو  الانتخابي عمي فيس ببوك, ومبا إها كبان يلبزز المشباركة السياسبية أو يثيبر 0

 سموكيات سمبية مثل التاميل أو الاستةطا .
 ك ؟. ما ثةتك بالملمومات  ومصداقيتاا عمي منصة فيس بو 3

 ثانيا: اهمية البحث
تنطم  أهمية هها البحث من أهمية إشكالية وابع حمبول لمشبكلبت البحبث الاكباديمي فيمبا يتلمب  
بمناجية البحث الإعلبمي وتنمية شخصية الباحث لارتباطاا ارتباطبا مباشبرا بالبحبث, وهبي تلنبي 

 0طريةة تًكيرة وأسموبي في الاستنتاج
ة الرقميببة لمرشببحي الانتخابببات عمببي النبباخبين أهميببة كبيببر  فببي وبببهلك تكتسبب  دراسببة تببأثير الدعايبب

ظببببل التطببببور المسببببتمر لمنصببببات التواصببببل الاجتمبببباعي واسببببتخداماا كببببأدا  رئيسببببية فببببي اللمميببببة 
الانتخابيبببة. فابببهة الدراسبببة تسببباعد عمبببي فابببم مبببد  تبببأثير الحمبببلبت الرقميبببة عمبببي وعبببي النببباخبين 

الأسبالي  والاسبتراتيجيات التبي يلتمبدها المرشبحون  وتوجااتام الانتخابية, كما تسمط الابوح عمبي
لموصبببول إلبببي جمابببورهم المسبببتادا. عبببلبو  عمبببي هلبببك, تسببباهم نتبببائر البحبببث فبببي تلزيبببز فلاليبببة 
الحملبت الانتخابية المستةبمية من خلبل توجيااا بشكل أكثر دقة وشًافية, وتبوفير قاعبد  ملرفيبة 

الرقمببي لًاببم الللبقببة بببين الإعببلبم الرقمببي وسببموك  لمببباحثين والماتمببين بالشببأن السياسببي والإعببلبم
 الناخبين.
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 ثالثا: اهدا  البحث 
تلد اهداا البحث هي الرابط بين مشكمة البحث ونتائر البحث وهي ترجمة الي تساؤلات المشكمة 

 البحثية ومن هها المنطم  فأن اهداا البحث تتمثل بالنةاط الاتية:
ة عبببببر منصبببببة فبببببيس ببببببوك عمبببببي سبببببموك النببببباخبين الكشببببا عبببببن مبببببد  تبببببأثير الدعايبببببة الرقميببببب.0

 وتًايلبتام الانتخابية في محافظة كركوك
تحديبببد مبببد  قبببدر  الدعايبببة الرقميبببة عمبببي التبببأثير فبببي خيبببارات النببباخبين بالمةارنبببة مبببع الأسبببالي  .0

 التةميدية.
تواي  طبيلة المحتبو  الانتخبابي عمبي فبيس ببوك, ومبا إها كبان يلبزز المشباركة السياسبية أو .3

 سموكيات سمبية مثل التاميل أو الاستةطا .يثير 
 تشخيص ثةتك بالملمومات ومصداقيتاا عمي منصة فيس بوك ؟ .4

 رابعا: مجتمع البحث
يتببألا مجتمببع البحببث مببن جميببع النبباخبين فببي محافظببة كركببوك الببهين يسببتخدمون مواقببع التواصببل 

الانتخابيببة لممرشببحين خببلبل الاجتمبباعي, ولا سببيما منصببة فيسبببوك, والببهين تلراببوا إلببي الدعايببة 
فتر  الحملبت الانتخابية, لما يمثموني من فئة مؤثر  في تحديد نتائر الانتخابات وانلكاس توجابات 

 الدعاية عميام.
مشبارك ا  37مشبارك, مبع اسبتبلاد  511اختيُرت عينة الدراسة لعينة عشوائية بسيطة( مكونة مبن 

عبببر منصببة فيسبببوك, ليصببب  اللببدد الناببائي لملينببة للببدم متببابلتام للؤخبببار السياسببية والمرشببحين 
 مشارك ا. 463المستخدمة في الدراسة 

 
 خامسا: منهج البحث 

اسببتخدم الباحببث المببنار الوصببًي كببون الاكثببر تطابةببا مببع المواببوعات الاعلبميببة والببه  يلببرا 
عمببي انببي لالسبببلي لمحصببول عمببي فابببم دقيبب  ومًصبببل للناصببر مشببكمة أو ظببباهر  ملينببة, بابببدا 

 3الوصول إلي استيلا  أفال لاا أو لتطوير السياسات والإجراحات المستةبمية المتلمةة باا(
 سادسا: ادوات البحث

واسبتخدم الباحببث اسبتمار  الاسببتبيان التببي تحبدد اتجاهببات ودوافببع النباخبين ازاح الانتخابببات والتببي  
ا فببي الدراسببات اللمميببة تلببرا عمببي اناببا لتُلببد الاسببتبانة واحببد  مببن أكثببر أدوات البحببث اسببتخدام  

بمختمبببا مجالاتابببا, إه تُلتمبببد بشبببكل كبيبببر لجمبببع البيانبببات والملمومبببات. يمجبببأ الباحبببث عببباد   إلبببي 
الاسببببتبانة عنببببدما يكببببون هدفببببي التلببببرا عمببببي ملتةببببدات المبحببببوثين أو دوافلاببببم أو توجابببباتام, أو 



 

 372 

L لمدعاية الرقمية لمرشحي الانتخابات وانعكاسها عمى الناخبين في مواقع التواصل الاجتماعي 
  3/11/2025Jالى  3/10/2025لممدة من دراسة ميدانية لمرشحي محافظة كركوك عمى منصة فيسبوك 

 

Journal Of Babylon Center For Humanities Studies 2026   Volume :16 Issue :5 

(ISSN): 2227-2895 (Print)       (E-ISSN):2313-0059 (Online) 
 

يسببي فببي الدراسببات التببي رغببباتام, أو الحةببائ  التببي يمتمكوناببا. كمببا تُسببتخدم هببهة الأدا  بشببكل رئ
تسلي إلي استكشاا أبلاد الممارسات الحالية للممية ملينة, أو لةياس آراح الجمابور والاتجاهبات 

 4تجاة قاية أو مشكمة محدد . (
 سابعا: المفاهيم والمصطمحات

تلتبببببر الدعايببببة الانتخابيببببة إجببببراح  محوري ببببا يماببببد لممشبببباركة فببببي اللمميببببة  الدعايببببة الانتخابيببببة:-0
ابيببة. فاببي الأدا  التببي تُلببرا المببواطنين بالمرشببحين وخططاببم السياسببية. خببلبل هببهة الًتببر , الانتخ

يسلي المرش  أو الحز  إلي تسميط الاوح عمي نةاط قوتي أو إنجازاتي لأو أفاالي( بادا حشبد 
 5أصوات الناخبين وتحةي  الادا المنشود بالًوز بالمنص .

التواصل الاجتماعي بأناا خدمات قائمة عمي الويب   مواقع التواصل الاجتماعي: نُلرّا مواقع-0
تُمكّبببن الأفبببراد مبببن إنشببباح ممبببا شخصبببي عبببام أو شببببي عبببام ابببمن نظبببام مُحبببدد, و تحديبببد قائمبببة 
, و عببرض وتصببً  قائمببة اتصببالاتام وتمببك  بالمسببتخدمين ارخببرين الببهين يتشبباركون ملاببم اتصببالا 

 6ميات ههة الاتصالات من موقع رخر.التي أنشأها آخرون داخل النظام. قد تختما طبيلة وتس

 ثامنا: الدراسات السابقة:
 7(0104دراسة لخميس,.0

تناولببت الدراسببة الدعايببة الانتخابيببة عمببي مواقببع التواصببل الاجتمبباعي, وبحثببت فببي دراسببتاا عمببي 
النصوص الةانونية التي تنظم الدعاية وتحميل النصوص الدستورية, واستخدمت المنار الوصًي, 

اسببة عمببي ان الدعايببة الانتخابيببة عمببي مواقببع التواصببل الاجتمبباعي هببي نتبباج غايتببي وخرجببت الدر 
 مكاس  سياسية, فالب عن استخدام الااتا النةال كأدا  اتصالية.

امبببا الدراسبببة الحاليببببة فةبببد تناولببببت الدعايبببة الرقميبببة لممرشببببحين عمبببي مواقببببع التواصبببل الاجتمبببباعي 
لموصببول الببي دوافببع واتجاهببات الجماببور فببي محافظببة باسببتخدام المببنار المسببحي وادا  الاسببتبانة 

 كركوك.
 Jade, 2025)8دراسة  .2

تناولببت هببهة الدراسببة الاعلبنببات الانتخابيببة عمببي مواقببع التواصببل الاجتمبباعي مببن خببلبل اسببتخدام 
دراسببة تحميميببة مةارنببة عمببي الانتخابببات فببي هولنببدا والولايببات المتحببد  الامريكيببة, والتببي اسببتخدمت 

 لااتا النةال ولاا تأثير كبير عمي ردود افلال الناخبين.فياا تجار  ا
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امبببا الدراسبببة الحاليبببة فةبببد تناولبببت الدعايبببة الانتخابيبببة فبببي محافظبببة كركبببوك لممرشبببحين السياسبببيين 
باسبببتخدام الدعايبببة الرقميبببة عمبببي الًبببيس ببببوك وتأثيراتابببا عمبببي النببباخبين باسبببتخدام عينبببة عشبببوائية 

 بسيطة باستخدام المنار المسحي.
 طار النظري:الا

 اولا: الدعاية الانتخابية 
غالبا  ما تتجن  الدعايبة الإعلبميبة الإفصباح المباشبر عبن أهبدافاا الحةيةيبة, إه تلتمبد عمبي تةبديم 
رسائماا امن أطرٍ فكرية أو عاطًية تجه  اهتمام الجماور, لتامن قبولاا دون مةاومبة. وبابها 

وسببطاح فببي نةببل تمببك الرسببائل وتببداولاا, ممببا  الأسببمو , يتحببول المتمةببون بشببكل غيببر مباشببر إلببي
يسبببام فبببي التبببأثير عمبببي الًئبببات هات المواقبببا الحياديبببة داخبببل البببرأ  اللبببام وتوجياابببا فبببي الاتجببباة 

 9المرغو .
ويلرا اللالم الًرنسي جاك إيمبول الدعايبة بأنابا للعمميبة منظمبة تسبتخدم مجموعبة مبن الأسبالي  

اة أو جماعة ملينة, بادا اسبتمالة عبدد كبيبر مبن الأفبراد النًسية والتةنيات الاتصالية من قبل ج
المتةباربين نًسبي ا, ودفلابم إلبي تبنّبي مواقبا أو الةيبام بسبموكيات محبدد  بصبور  إيجابيبة أو سببمبية, 

 01امن إطار تنظيمي يسلي لتحةي  أهداا تمك الجاة((.
امبببا الدعايبببة الانتخابيبببة فأنابببا تلبببرا انابببا المجبببال البببه  يرتكبببز عمبببي كيًيبببة التواصبببل المرشبببحين 
السياسببببين لوسببببائل الاعببببلبم , السياسببببيين, وسببببائل الاعببببلبم, الاحببببزا ( فببببي اللمميببببة الانتخابيببببة 
والحببببببوارات اللامببببببة, واللمببببببل عمببببببي التبببببباثير بببببببالمواقا والسببببببموك والتصببببببويت ولببببببيس فةببببببط نشببببببر 

 00الملمومات.
لببدّ الدعايببة الانتخابيببة عمميببة اتصببالية منظمببة يةببوم باببا المرشبب  أو الحببز  السياسببي, وتتاببمن تُ 

مجموعببة مببن الأنشببطة المباشببر  وغيببر المباشببر  التببي تُمببارس خببلبل فتببر  انتخابيببة محببدد , باببدا 
كمبا يمكبن النظبر إلبي  اسبتةطا  أكببر عبدد مبن أصبوات النباخبين وتحةيب  الًبوز فبي الانتخاببات.

ية الانتخابية عمي أناا كافة الجاود الاتصالية الرامية إلي بناح الثةة بالمرشحين أو الأحزا , الدعا
وتزويد الجماور بالملمومات الابرورية حبول الببرامر والمواقبا السياسبية, مبع السبلي إلبي التبأثير 
فببببي اتجاهببببات النبببباخبين وسببببموكام مببببن خببببلبل توظيببببا مختمببببا الوسببببائل والأسببببالي  الاتصببببالية 

قناعية المتاحة, بمبا يلبزز مبن فبرص النجباح الانتخبابي وترسبي  الصبور  الإيجابيبة لممرشب  أو والإ
 00الحز  في الوعي اللام.

في ظل الإعلبم الرقمي, يببدو مبن الابرور  عمبي المرشبحين تكييبا رسبائمام الرقميبة بمبا يتوافب  
ومببع هلببك, تجببدر  مببع تًاببيلبت غالبيببة النبباخبين, بمببا يتماشببي مببع نمبباهج الاتصببال الجمبباهير 
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الإشببار  إلببي ملبحظببة بببأن تكييببا الرسببائل وفة ببا لتًاببيلبت النبباخبين لا ياببمن بالاببرور  التببأثير 
الًلّال عمي سموكام الانتخابي, إه يمكن أن تتداخل عوامبل أخبر  مثبل الانتمباحات الحزبيبة والةبيم 

 03الًردية والخبر  السياسية مع استجابة الجماور لمرسائل الرقمية.
 ثانيا: مواقع التواصل الاجتماعي

تمثمت في السنوات الاخير  مواقع التواصل الاجتمباعي انتشبار ا واسبل ا عمبي شببكة الإنترنبت, حيبث 
أصبحت توفر مجموعة متنوعة من الخبدمات وتمببي احتياجبات المسبتخدمين المختمًبة, ومبن أببرز 

تتي  ههة المواقع للؤفراد التواصل ههة المنصات: فيسبوك, إنستغرام, تويتر, ويوتيو , فالب عما 
اببببمن بيئببببة افترااببببية تجملاببببم بحسبببب  الاهتمامببببات المشببببتركة أو الانتمبببباحات الاجتماعيببببة مثببببل 
المدرسبببة, الجاملبببة, أو اللمبببل, مبببن خبببلبل الرسبببائل أو مشببباركة الملمومبببات الشخصبببية والأخببببار. 

خاص ملبروفين فبي الواقبع وتلد ههة المنصات وسيمة فلالة لبناح علبقات اجتماعية, سواح مع أشب
 04أو تم التلرا عميام عبر اللالم الافترااي.

تركز غالبية مواقع التواصل الاجتماعي عمي تةديم خدماتاا مجان ا بادا جه  المستخدمين وبناح 
مجتمببع رقمببي حببول المنصببة, حيببث يببتم إنتبباج المحتببو  ومشبباركتي مببن قبببل المسببتخدمين أنًسببام. 

نصات تمكن الزوار من إنشاح المحتو  والتًاعل ملي, ومع زياد  عدد توفر ههة المواقع أدوات وم
المسبببببتخدمين النشبببببطين يمكبببببن تطبببببوير اسبببببتراتيجيات متنوعبببببة لتحةيببببب  الإيبببببرادات, ومبببببن أبرزهبببببا 
الإعلبنببببات الموجاببببة, التببببي تتببببي  تحديببببد الًئببببة المسببببتادفة بنبببباح  عمببببي اللمببببر والموقببببع الجغرافببببي 

 05شكل دقي .والاهتمامات لامان وصول الرسائل ب
تلد وسائل التواصل الاجتماعي عنصر ا أساسبي ا فبي المشباد الإعلبمبي الملاصبر, مبا يببرز أهميبة 
دراسببة أنظمببة الإعببلبم والاياكببل المحيطببة باببا مببن منظببور نظببر  ومناجببي. يسببلي هببها اللببدد مببن 

وكبهلك  الدراسات إلي تحميل تأثير ههة الاياكل عمي أنمباط اسبتخدام وسبائل التواصبل الاجتمباعي,
, في الأنظمة التي يواجي فياا عدد كبير من السياسبيين  عمي مد  اعتماد السياسيين عمياا. فمثلب 
قيود ا في الوصول إلي وسائل الإعلبم التةميدية, يزداد الاعتمباد عمبي وسبائل التواصبل الاجتمباعي 

 06كوسيمة أساسية لمتواصل والتأثير.
رئيسببية فببي تلزيببز الممارسببة السياسببية نتيجببة تأثيرهببا اه أصبببحت مواقببع التواصببل الاجتمبباعي أدا  

في المجالات السياسية والاجتماعية والأمنية, ما جلمابا مبن أببرز وسبائل صبناعة الإعبلبم. ولابها 
السببب , لجببأت اللديببد مببن وسببائل الإعببلبم التةميديببة إلببي هببهة المنصببات لنشببر الأخبببار والمحتببو  

 07فلّالة لمتواصل مع الجماور وعرض محتواها الإعلبمي.والتصريحات والبيانات, باعتبارها قنا  
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 الاطار الميداني:
يمثبببل الإطبببار الميبببداني أحبببد الجوانببب  الأساسبببية فبببي أ  بحبببث عممبببي تطبيةبببي, إه يتبببرجم الجانببب  
النظر  إلي واقع عممي يمكن من خلبلي اختبار الًرابيات وتحةيب  أهبداا الدراسبة. وقبد اسبتخدم 

( مًبرد  وتطبيب  عميابا الوسبائل الاحصبائية لممبد  511بسيطة مكوني مبن لالباحث عينة عشوائية 
 الزمنية مدتاا الشار الانتخابي اله  يسب  الانتخابات وهي كالاتي.

 ( يمثل المتغيرات لعينة الدراسة وف  المعمومات الديموغرافية1جدول  
 النسبة المئوية التكرار  الًئات المتغير ت

 الجنس 0
 %61 081 هكر
 %41 083 انثي

 اللمر 0

 %39 080 سنة 08-08
 %34 056 سنة 09-39
 %05 74 سنة 41-51
 %00 50 سنة فاكثر 50

 الحالة الاجتماعية 3

 %03 000 اعز / عزباح
 %43 097 متزوج/ متزوجة
 %01 89 مطم / مطمةة
 %04 66 ارمل/ ارممة

 مكان السكن 4
 %76 355 مدينة
 %04 018 قرية

 المستو  التلميمي 5

 %07 81 ابتدائي
 %6 07 ثانو 

 %46 000 بكالوريوس
 %30 044 شاادات عميا

 التوجي السياسي 6

 %57 067 وطني
 %05 000 قومي

 %4 03 اسلبمي
 %6 05 عمماني
 %8 36 مستةل
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الدراسببة وفببب  سببتة متغيبببرات ( تحمبببيلب  مًصّببلب  لمخصبببائص الديموغرافيببة للينبببة 0يلببرض الجببدول ل
 رئيسية, مواحة كارتي:

 . الجنس:0
فببرد ا(, ممببا يشببير إلببي  083% للئنبباث ل41فببرد ا( مةابببل  081% مببن اللينببة ل61تشببكل الببهكور 

 هيمنة الهكور عمي المشاركة في الدراسة, وهو عامل مؤثر عند تحميل المتغيرات الأخر .
 . اللمر:0

سبنة  39-09فرد ا(, و 080% ل39سنة بنسبة  08-08التالي: توزعت فئات اللمر عمي النحو 
%. ويشبير هبها التوزيبع إلبي 00سبنة فبأكثر( بنسببة  50فرد ا(, وكبار السبن ل 056% ل34بنسبة 

%( يمثمبببون الشببببا  النشبببط, مبببا يلكبببس قبببدر  كبيبببر  عمبببي التًاعبببل 73أن أكثبببر مبببن ثمثبببي اللينبببة ل
 والمشاركة الًلالة.

 . الحالة الاجتماعية:3
فبببرد ا(, متزوج/متزوجبببة  097% ل43جببباحت الًئبببات الًرعيبببة عمبببي الشبببكل التبببالي: أعز /عزبببباح 

%. ويلكببس هببها التوزيببع تنببوع اللينببة, مببع وجببود 04%, أرمببل/  01فببرد ا(, مطمبب /   89% ل01
%(, مببببا قببببد يببببؤثر عمببببي اهتمامبببباتام وسببببموكام 63نسبببببة ملتبببببر  مببببن الأفببببراد غيببببر المنًصببببمين ل

 الاجتماعي.
 السكن:. مكان 4

فبرد ا(, بينمبا يمثبل سبكان الةبر   355% ل76شبكل سبكان المبدن النسببة الأكببر مبن اللينبة بنسببة 
أفبببراد(, ممبببا يبببدل عمبببي أن غالبيبببة اللينبببة حابببرية, وهبببو مبببا قبببد يبببؤثر عمبببي أنمببباط  018% ل04

 استالبكام لمملمومات وتوجااتام الاجتماعية والسياسية.
 . المستو  التلميمي:5

 000% ل46فرد ا(, البكبالوريوس  81% ل07تلميمية عمي النحو التالي: الثانوية جاحت الًئات ال
%. ويشبير هبها التوزيبع إلبي ارتًباع المسبتو  التلميمبي للينبة الدراسبة, 30فرد ا(, والشاادات اللميبا 

 مما يمنحام قدر  أكبر عمي فام الملمومات الملةد  وتحميل الةاايا بشكل نةد .
 . التوجي السياسي:6
فببببرد ا(,  000% ل04فببببرد ا(, وطنببببي  000% ل05وزعببببت التوجاببببات السياسببببية كالتببببالي: قببببومي ت

%. ويلكبس هببها التنبوع السياسبي تلببدد ارراح 6%, وعممباني 6فبرد ا(, إسببلبمي  36% ل8مسبتةل 
داخل اللينة, مع غمبة نسبية لمتوجاين الوطني والةومي, ما يشبير إلبي صبلوبة اسبتادافام برسبالة 

 .سياسية واحد 
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 ( هل تستخدم الفيس بوك بانتظام؟2جدول  
 المرتبة النسبة المؤية التكرار  اسم الًئة ت
 الاولي %68.13 305 يوميا 0
 الثانية %00.89 016 عد  مرات في الاسبوع 0
 الثالثة %8.0 38 مر  اسبوعيا 3
 الرابلة %1.88 4 نادرا 4
  %011 463 المجموع 
 
( ان مستخدمي الًيس بوك جاحت بًئاتاا الًرعية كبالاتي, اه احتمبت فئبة يوميبا 0يوا  جدول ل 
%( فببي المرتبببة الاولببي فببي حببين جبباحت فببي المرتبببة الثانيببة 68.13( تكببرار وبنسبببة مئويببة 305ل

%( ثم تمتابا فبي المرتببة 00.89( وبنسبة مئوية بمغت ل016فئة لعد  مرات في الاسبوع بتكرار ل
%( في حين حمت فبي المرتببة الاخيبر  8.0( وبنسبة مئوية ل38ثة فئة لمر  اسبوعيا( بتكرار لالثال

( عمبي 0%( وهبها يبدل عمبي ان تُؤكبد نتبائر الجبدول ل1.88( وبنسبة مئوية 4فئة لنادرا( بتكرار ل
أن فيسببببوك يحتبببل مكانبببة مركزيبببة فبببي المشببباد الإعلبمبببي والاجتمببباعي لملينبببة المدروسبببة, ويُمكبببن 

 رة الةنا  الأكثر فلالية لموصول والتًاعل مع هها الجماور بانتظام. اعتبا
 ( كم ساعة تقضي عمى الفيس بوك يوميا؟3جدول  

 المرتبة النسبة المئوية التكرار  اسم الًئة ت
 الرابلة %08.04 84 اقل من ساعة  0
 الثالثة %03.54 019 ساعة 0-0 0
 الثانية %08.73 033 ساعات 3-4 3
 الاولي %09.59 037 ساعات 4من  اكثر 4
  %011 463 المجموع 
 

تشبير  ( ان الًئات الًرعية لمًئة الرئيسة عدد سباعات التبي تةابياا عمبي الًيسببوك3يبين جدول ل
سببباعات يومي بببا هبببي الًئبببة الأكببببر, بنسببببة  4البببي ان الًئبببة الأعمبببي: الًئبببة التبببي تةابببي أكثبببر مبببن 

فبببرد ا(, وتُصبببنا فبببي المرتببببة الأولبببي, فبببي حبببين توزيبببع مُركّبببز عمبببي الاسبببتخدام  037% ل09.59
سبببباعات( تُشببببكلبن مل ببببا  4-3سبببباعات, و  4الطويببببل: الًئتببببان الأعمببببي فببببي المرتبببببة لأكثببببر مببببن 

إجمالي اللينة, اما الاستخدام الخًيا لأقل مبن سباعتين(: الًئتبان المتبان تةابيان  % من58.30
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% من اللينة, وهبها يلطبي 40.68ساعة( تُشكلبن مل ا  0-0أقل من ساعتين لأقل من ساعة و 
 ملني ان لا يوجد تركّز واا  في منتصا التوزيع؛ بل هناك ميل نحو الاستخدام الطويل جد ا.

 ع الصفحات السياسية او المرشحين عمى الفيس بوك؟( هل تتاب4جدول  
 المرتبة النسبة المئوية التكرار  اسم الًئة ت
 الاولي 90.6 463 نلم 0
 الثانية 7.4 37 لا 0
  %011 511 المجموع 
 

( بسبب  عبدم 37( حجم اللينة الاصبمي التبي تبم توزيلابا والتبي تبم اسبتبلاد فيابا ل4يبين الجدول ل
السياسببية و المرشببحين عمببي منصببة فبيس بببوك والتببي توابب  فياببا الًئببات الًرعيببة تتببع الصببًحات 

فببرد ا(, تتُببابع  463% ل90.6عمببي ان فئببة لنلببم ( جبباحت فببي المرتبببة الاولببي مببن اللينببة, بنسبببة 
% 7.4الصببًحات السياسببية أو المرشببحين. فببي حببين ان فئببة للا( نسبببة اببئيمة جببد ا, لا تتجبباوز 

 لثانية.فرد ا( في المرتبة ا 37ل
 ( اذا كانت الاجابة بنعم ما نوع المضمون الذي تتابعع اكثر؟5جدول  

 المرتبة النسبة المئوية التكرار  اسم الًئة ت
 الاولي %41.61 088 اخبار سياسية 0
 الثانية %07.85 009 منشورات المرشحين والتحالًات 0
 الثالثة 00.59 011 التلميةات والنةاشات اللامة 3
 الرابلة 9.94 46 الًديوات والبث المباشر 4
  %011 463 المجموع 
 

فرد ا لوهم من أجابوا بب "نلم" عمي متابلة المحتبو   463( يبين حجم اللينة المُستجيبة: 5جدول ل
( واله  يببين الًئبة الرئيسبة ازاح نبوع المابمون المنشبور والتبي جباحت فيبي 4السياسي في الجدولل

ة تًببو  الًئبات كببالاتي: اه جبباحت لالأخبببار( المحتببو  الأكثببر متابلببة هببو الأخبببار السياسببية, بنسببب
 تببأتي: والمحتببو  المصببدر ثنائيببة%(, وتحتببل المرتبببة الأولببي, فببي حببين 41.61الأربلببين بالمئببة ل

 التلميةبباتل فئببة تمتاببا ثببم ,%\07.85 بنسبببة والتحالًببات المرشببحين منشببورات الثانيببة المرتبببة فببي
يببديوهات %(, بينمببا يُشببكل المحتببو  البصببر  لال00.59ً( فببي المرتبببة الثالثببة لاللامببة والنةاشببات

%( إلبي \41.61%(, تُشير تصدر فئبة الأخببار السياسبية ل\9.94والبث المباشر( النسبة الأقل ل
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أن الابببدا الأساسبببي لملظبببم المسبببتخدمين مبببن متابلبببة الصبببًحات السياسبببية هبببو الحصبببول عمبببي 
 الملمومات الأساسية ومتابلة الأحداث الجارية.

 ك الانتخابي؟( مستوى تيثير منشورات فيس بوك عمى رائي6جدول  
 المرتبة النسبة المئوية التكرار  اسم الًئة ت
 الاولي %48.07 003 تؤثر 0
 الثالثة %00.74 59 احيانا 0
 الثانية %39.19 080 لا تؤثر 3
  %011 463 المجموع 
 

يُةيس هبها الجبدول مبد  فاعميبة المحتبو  السياسبي المُسبتامك عمبي فيسببوك لكمبا ورد فبي الجبدول 
التبببأثير المباشببر عمبببي قببرارات الأفبببراد وتشببكيل آرائابببم الانتخابيببة, فةبببد جبباحت فئبببة لتبببؤثر( ( فببي 5

فببرد ا(, وتببأتي فببي المرتبببة الأولببي, فببي حببين جبباحت  003% ل48.07تُشببكل النسبببة الأكبببر وهببي 
فرد ا( اما في المرتبة الثالثة جاحت فئبة  080% ل39.19فئة للا تؤثر( في المرتبة الثانية  بنسبة 

%, أن المحتو  السياسي عمبي فيسببوك لبي تبأثير كبيبر ومباشبر 00.74ي قالت "أحيان ا" تُشكل الت
عمي قرارات ما يةر  من نصا اللينة الانتخابية, مما يجلمي عاملب  حاسم ا في ديناميكيات الرأ  

أعمب   اللام. وفي الوقت نًسي, تُشير نسبة كبير  إلي مةاومتابا لابها التبأثير, ممبا يسبتدعي تحمبيلب  
 لملوامل التي تُحدد الاستجابة الًردية لرسائل الدعاية السياسية.

 ( هل تث  بمستوى المعمومات عمى الفيس بوك حول الانتخابات؟7جدول رقم  
 المرتبة النسبة المئوية التكرار  اسم الًئة ت
 الاولي %73.65 340 نلم 0
 الثانية %06.35 000 لا 0
  %011 463 المجموع 

( بمستو  الثةة عند افراد اللينة والتبي تبينبت فيابا ان فئبة لنلبم( جباحت فبي المرتببة 7جدول ليبن 
( 000%( فببببي حببببين جبببباحت فئببببة للا( بتكببببرار ل73.65( وبنسبببببة مئويببببة ل340الاولببببي بتكببببرار ل
% مرتًلبببة لمغايبببة, 73.65%( والتبببي تببببين ان تُلبببد نسببببة الثةبببة البالغبببة 06.35وبنسببببة مئويبببة ل
الملمومات السياسية والانتخابية التي عاد   ما تثُير الشكوك وتتُام ببب "الملمومبات  خاصة  في سيا 

(. هبهة النتيجبة تُشبير إلبي أن Fake News( و "الأخبار الكاهبة" لDisinformationالماممة" ل
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الجماببور فببي هببهة اللينببة يمببن  شببرعية عاليببة لمملمومببات المتداولببة عمببي فيسبببوك, ويببر  المنصببة 
 بار  موثو  بي أو عمي الأقل كبمؤشر أساسي لمتوجاات السياسية.كبمصدر إخ

 ( يبن دوافع استخدام الفيس بوك في الدعاية الانتخابية8جدول  
 النسبة المئوية التكرار شد  الاتجاة اسم الًئة ت
خمبب  بيئببة نةبباش مًتوحببة مببع الاهببل والاصببدقاح  0

 بمناقشة مواوعات الانتخابات والمرشحين 
 %68.13 305 اواف 
 %04.47 67 محايد

 %07.5 80 لا اواف 
سبببباهم الًببببيس بببببوك فببببي زيبببباد  الببببوعي بأسببببماح  0

 المرشحين
 %83.37 386 اواف 
 %0.94 9 محايد

 %04.69 68 لا اواف 
تتببببببي  منصببببببة الًببببببيس بببببببوك امكانيببببببة المناقشببببببة  3

 والحوار حول الانتخابات والمرشحين
 %38.1 076 اواف 
 %38.9 081 محايد

 %03.0 017 لا اواف 
اتبببباح الًبببببيس ببببببوك قببببدر  عمبببببي الاطبببببلبع عمبببببي  4

 البرامر الانتخابية بساولة
 %60.87 090 اواف 
 %00.80 010 محايد

 %05.30 70 لا اواف 
 

يُةببدم هببها الجببدول تحمببيلب  لاسببتجابات أفببراد اللينببة للببدد مببن اللبببارات المتلمةببة بكيًيببة اسببتخدامام 
سيا  الحملبت والدعاية الانتخابيبة. يلتمبد التحميبل عمبي مةيباس "أوافب ", "محايبد",  لًيس بوك في

"لا أواف " لتةييم مد  تأييد اللبار . فةد تبين في اللبار  الأولي: خم  بيئة نةاش مًتوحة مع الأهل 
 والأصببدقاح والاسببتًاد  بمناقشببة مواببوعات المرشببحين الانتخابيببة, هنبباك توافبب  عمببي هببهة اللبببار 

%(. هببها يُشببير إلببي أن دافببع الأفببراد الأساسببي لاسببتخدام فيسبببوك فببي سببيا  الانتخابببات 68.13ل
هبببو التًاعبببل الاجتمببباعي والنةببباش مبببع البببدائر  الةريببببة لالأهبببل والأصبببدقاح(. هبببها يلكبببس أن البببدور 
الأساسببي لًببيس بببوك لببيس فةببط تمةببي الملمومببات, بببل هببو منصببة لممببداولات غيببر الرسببمية حببول 

 السياسية. المواوعات
امببا اللبببار  الثانيببة, سبباهم فيسبببوك فببي زيبباد  الببوعي بأهميببة الترشببي  وبأسببماح المرشببحين, والتببي  

%(, ممببا يُلببد دلببيلب  قاطلببا  83.37اعطببت اللبببار  التببي حظيببت بببأعمي نسبببة موافةببة فببي الجببدول ل
بأسبماح المرشبحين عمي أن أفراد اللينة يرون في فيسبوك أدا  فلالة لرفع البوعي بأهميبة الترشبي  و 

 تحديدا .
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فبببي حبببين وابببحت اللببببار  الثالثبببةلأتاح فيسببببوك إمكانيبببة مراقببببة ومتابلبببة والنةببباش والحبببوار حبببول 
الانتخاببببات والمرشبببحين( هنببباك انةسبببام وااببب  ببببين فئتبببي "أوافببب " و "محايبببد", حيبببث حظيبببت فئبببة 

أوافبب " لا تببزال %(. عمببي الببرغم مببن أن نسبببة "38.9"محايببد" بببأعمي نسبببة لاببا فببي هببها الجببدول ل
%(, فببببببن نسببببببة الحيببببباد اللاليبببببة تُشبببببير إلبببببي أن دور فيسببببببوك فبببببي مراقببببببة ونةببببباش 38.1كبيبببببر  ل

الانتخابببات قببد لا يكببون متًة ببا عميببي عالمي ببا بببين أفببراد اللينببة. قببد يلكببس هببها أن البببلض يببر  أن 
 النةاش غير مُجدٍ, أو أن البيئة غير صحية لممراقبة والحوار المًتوح.

للبار  الرابلة: لأتاح فيسبوك قبدر  الأفبراد عمبي الاطبلبع عمبي الببرامر الانتخابيبة بسباولة( اما في ا
%( إلي أن فيسبوك يُلتبر قنبا  مُيسبر  وفلالبة لمحصبول عمبي 40.87تُشير الموافةة الكبير  نسبي ا ل

 البرامر الانتخابية. هها يؤكد عمي دور فيسبوك كبمستودع لمملمومات.
 ابيات مواقع التواصل الاجتماعي  فيس بوك( في الدعاية الانتخابية( يحدد ايج9جدول  

 النسبة المئوية التكرار شد  الاتجاة اسم الًئة ت
قبببببببدمت منصبببببببة فيسببببببببوك تغطيبببببببة متكاممبببببببة  0

لأخبببببببار الانتخابببببببات فببببببي كركببببببوك دون أ  
 .حها أو تحريا لمملمومات

 %47.97 000 اواف 
 %31.04 041 محايد

 %00.80 010 لا اواف 
ببا فببي تلزيببز  0 للبببت منصببة فيسبببوك دور ا مام 

 التواصل بين الناخبين والمرشحين
 %79.60 369 اواف 
 %01.30 94 محايد

 %1 1 لا اواف 
سبببببببباهمت منصببببببببة فيسبببببببببوك فببببببببي تشببببببببجيع  3

 .المشاركة الًاعمة في اللممية الانتخابية
 %55.71 058 اواف 
 %41.80 089 محايد

 $3.46 06 لا اواف 
دعمبببت منصبببة فيسببببوك مسبببير  الديمةراطيبببة  4

فببي البببلبد مببن خببلبل تببوفير منصببة مًتوحببة 
 .لمنةاش والمشاركة

 %71.16 304 اواف 
 %05.60 009 محايد

 %4.30 01 لا اواف 
سببباعدت منصبببة فيسببببوك فبببي تةويبببة الللبقبببة  5

بببببين النبببباخبين والمرشببببحين وتسببببايل الحببببوار 
 المباشر بينام.

 %03.61 63 اواف 
 %33.48 055 محايد

 %50.83 045 لا اواف 
 

يةببيس هببها الجببدول مببد  موافةببة أفببراد اللينببة عمببي مجموعببة مببن اللبببارات التببي تُحببدد المزايببا التببي 
يوفرها فيسبوك في اللممية الانتخابية والدعاية السياسية, وهلك باستخدام مةياس "أواف ", "محايد", 

 توايحاا كالاتي:"لا أواف " والتي يمكن 
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الًئة الاوليل قدمت منصة فيسبوك تغطية متكاممة لأخبار الانتخابات في كركبوك دون أ  حبها 
%(, إلا أن 47.97أو تحريا لمملمومات( والتي تبين ان بالرغم من أن فئة لأواف ( هي الأكبر ل

للينببة %( مجتملببة تُشببكل أكثببر مببن نصببا ا00.80%( وللا أوافبب ( ل31.04نسبببة المحايببدين ل
%(. هببها يُشببير إلببي تحًظببات كبيببر  حببول التغطيببة "المتكاممببة" و "الخاليببة مببن التحريببا" 50.16ل

لأخبببار الانتخابببات عمببي فيسبببوك. بينمببا يببر  البببلض إيجابيببة فببي التغطيببة, هنبباك نسبببة كبيببر  لا 
 .تستطيع الجزم أو تنًي هل

با دور ا فيسببوك منصبة للبت:ل الثانية الًئة اما ( والمرشبحين النباخبين ببين التواصبل يبزتلز  فبي مام 
 مببن% 79.60 عمياببا وافبب  حيببث ,(الثالثببة اللبببار  باسببتثناحل إيجابيببة نةطببة أقببو  الًئببة هببهة تُلببد

%(. هبها يُؤكببد أن الوظيًبة الأساسببية 1.11للا أوافبب ( كانبت صببًر ا ل نسببة أن هببو والأهبم. اللينبة
لًبببببيس ببببببوك فبببببي الانتخاببببببات, وهبببببي تسبببببايل التواصبببببل المباشبببببر ه  الاتجببببباهين ببببببين النببببباخبين 

 والمرشحين, هي وظيًة مُتًَ  عمياا تمام ا وتُلتبر إيجابية حاسمة لممنصة.
تشبجيع المشباركة الًاعمبة فبي اللمميبة في حين حصبمت الًئبة الثالثبة لسباهمت منصبة فيسببوك فبي 

%(. عمبببي البببرغم مبببن أنابببا أقبببل مبببن اللببببار  الثانيبببة, إلا أنابببا 55.71الانتخابيبببة( الموافةبببة عمبببي ل 
تُظاببر أن أكثببر مببن نصببا اللينببة يببر  فببي فيسبببوك أدا  لبببتحًيز المشبباركة السياسببية والانتخابيببة, 

 غم  اللينة لا تنًي هها الدور.%( إلي أن أ3.46تُشير النسبة المنخًاة للا أواف ( ل
 منصببة تببوفير خببلبل مببن البمبد فببي الديمةراطيببة مسببير  فيسبببوك منصبة دعمببت فةببد الرابلببة الًئببة امبا

 يبببدعم فيسببببوك أن عمبببي%( 71.16ل كبيبببر توافببب  هنببباك ان تببببين اه والمشببباركة لمنةببباش مًتوحبببة
 . مًتوحة نةاش منصة توفير خلبل من الديمةراطية مسير 
ة الخامسبببة فةبببد سببباعدت منصبببة فيسببببوك فبببي تةويبببة الللبقبببة المباشبببر  ببببين النببباخبين الًئببب ثبببم ومبببن

والمرشحين وتسايل الحوار المباشر بينام والتبي تُظابر نةبيض الاتجباة اللبام فبي الجبدول. الغالبيبة 
%( لا توافببب  عمبببي أن فيسببببوك سببباعد فبببي "تةويبببة الللبقبببة" و "تسبببايل الحبببوار 50.83اللظمبببي ل

فلّبببال. عمبببي البببرغم مبببن أنابببم وافةبببوا فبببي اللببببار  الثانيبببة عمبببي أن فيسببببوك عبببزز  المباشبببر" بشبببكل
التواصببل, إلا أناببم لا يببرون أن هببها التواصببل أد  بالاببرور  إلببي تةويببة الللبقببة أو حببوار حةيةببي 

 ومثمر. هها يُشير إلي أن التواصل يظل شكمي ا أو سطحي ا في نظر الكثيرين.
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 مواقع التواصل الاجتماعي  فيس بوك( في الدعاية الانتخابية( يحدد سمبيات 10جدول  

 
تبببين الًئببة الاولببي لالإسبباح  لمةببيم واللببادات والتةاليببد( والتببي يظاببر أن رأ  للا أوافبب ( هببو الأعمببي 

(  057%( وبتكببببرار ل33.93(, يميببببي رأ  لأوافببب (  بنسبببببة ل070%(  وبتكببببرار ل37.00ل بنسببببة
عمي الرغم مبن أن أغمبيبة طًيًبة لا تبر  أن هنباك إسباح , إلا أن نسببة المبوافةين عمبي وجبود هبهة 

%( هي الأعمي بين جميع خيارات لأواف ( في الجدول. هها يشير إلي أن الةم  33.93الإساح  ل
لأخلبقببي والاجتمبباعي هببو أبببرز سببمبيات فيسبببوك مببن وجاببة نظببر شببريحة كبيببر  مببن بشببأن الأثببر ا
 المستجيبين.

( الانتخابيبة الدعايبة فبي سبمبية آثبار هات موابوعات بوك الًيس منصة عراتل الثانية الًئة اما
 هبهة فبي تكبرار نسببة أعمي وهي ,( 011ل وبتكرار%( 43.09لبنسبة( أواف  لال هو السائد الرأ 

 ت
 التكرار شد  الاتجاة اسم الًئة

النسببببببببببببببببببببببببببببة 
 المئوية

 %33.93 057 اواف  الإساح  لمةيم واللادات والتةاليد 0
 %08.96 034 محايد

 %37.00 070 لا اواف 
عراببببببببببببت منصببببببببببببة الًببببببببببببيس بببببببببببببوك  0

موابببببببوعات هات آثبببببببار سبببببببمبية فبببببببي 
 الانتخابيةالدعاية 

 %00.68 015 اواف 
 %34.03 058 محايد

 %43.09 011 لا اواف 
فةببببببببببببدان الخصوصببببببببببببية لممرشبببببببببببب  او  3

 الناخ 
 %09.00 89 اواف 
 %37.53 074 محايد

 %43.09 011 لا اواف 
اتاحبببببببببت فرصبببببببببة لأصبببببببببحا  المبببببببببال  4

السياسبببببببببببي لاسبببببببببببتغلبل التبببببببببببروير او 
 الاساح 

 %05.90 001 اواف 
 %30.41 051 محايد

 %40.68 093 لا اواف 
ممكبببببن تةببببببويض النزاهببببببة الانتخابببببببات  5

 والتأثير عمي نتائجاا بشكل سمبي
 %09.44 91 اواف 
 %35.64 065 محايد

 %44.90 018 لا اواف 
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%( تلتةبد الأغمبيبة أن المنصبة لبم تلبرض بشبكل 00.68كانبت نسببة لأوافب ( هبي الأقبل  ل .الًئة
%( إلببي أن الرؤيببة 34.03أساسببي مواببوعات هات آثببار سببمبية. ويُشببير ارتًبباع نسبببة لمحايببد( ل

 بشأن دور المنصة في عرض المحتو  السمبي ليست وااحة تماما  لثمث المستجيبين.
ن الخصوصية لممرش  أو الناخ ( الأغمبية تميبل إلبي للا أوافب ( بنسببة فةدال الثالثة الًئة ثم ومن
%(  فةبط  يشبير هبها إلبي أن 09.00(, بينما بمغبت نسببة لأوافب ( ل011% ( وبتكرار ل43.09ل

المسبببتجيبين لا يلتببببرون فةبببدان الخصوصبببية لممرشببب  أو الناخببب  نتيجبببة رئيسبببية أو سبببمبية ببببارز  
نتخابيببببببة. كمببببببا أن نسبببببببة لمحايببببببد( كانببببببت مرتًلببببببة نسبببببببيا  لاسببببببتخدام فيسبببببببوك فببببببي الدعايببببببة الا

%(, وهي أعمبي نسببة محايبد  فبي الجبدول, ممبا يلكبس تبرددا  أو عبدم ملرفبة بشبأن هبهة 37.53ل
 الةاية.

 الرأ ( الإساح  أو التروير الاستغلبل أو السياسي المال لأصحا  فرصة أتاحتل الرابلة الًئة اما
%( والتبي 05.90( اما نسببة لأوافب ( ل093%( وبتكرار ل40.68ل بنسبة( أواف  لال هو الأغم 

يظار فياا ان لا تر  الأغمبية أن فيسبوك يمثل قنا  رئيسية أو مساهمة بشكل كبير في اسبتغلبل 
المال السياسي أو التروير السمبي في اللممية الانتخابية. وهبها يبوحي ببب تًباؤل أو تةميبل مبن حجبم 

 اد  والسياسي في بيئة التواصل الاجتماعي.تأثير هها اللامل الاقتص
( سبمبي بشبكل نتائجابا عمبي والتبأثير الانتخابيبة النزاهبة تةبويض سبكنل الخامسبة الًئبة ان حين في

 فبي( أوافب  لال نسببة أعمبي وهبي ,(تكبرار 018%(  ل44.90ل بنسبة( تواف  لال اللظمي الغالبية
%( هها الاسبتنتاج هبو الأكثبر وابوحا  وحسبما  09.44لبب الأدني فكانت( اواف ل نسبة أما الجدول

فبي الجبدول. يبرفض المسبتجيبون بشبد  فكبر  أن فيسببوك يسباهم فبي تةبويض النزاهبة الانتخابيببة أو 
التلبعبب  بالنتببائر. وهببها يلكببس ثةببة عاليببة نسبببيا  لأو عببدم إدراك( فببي نزاهببة اللمميببة رغببم اسببتخدام 

 المنصة.
 نتائج الدراسة

يشيران إلي أن محتبو  فيسببوك يمتمبك تبأثير ا كبيبر ا عمبي البرأ  الانتخبابي لحبوالي الجدولين مل ا .0
% يبببؤثر(, وأن هبببها التبببأثير يرتكبببز بشبببكل أساسبببي عمبببي المحتبببو  المكتبببو  ومتابلبببة الأخببببار 48

% مببن المحتببو  المتببابع(, ولببيس عمببي المحتببو  البصببر  الحببي أو التًبباعلبت 41.61السياسببية ل
الجماور يستخدم فيسبوك أساس ا كبمنصة إخبارية/إعلبمية مكتوببة لمتبأثر  المباشر . هها يوا  أن

 بالدعاية الانتخابية, وليس كمنصة تًاعمية بصرية في المةام الأول.
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بشكل عام, يؤكد الجدول أن فيسبوك يمثل مصدر ا أساسي ا وفاعلب  في مرحمة الوعي بالمرشحين .0
با فبي تببادل الملمومبات ببين والتًاعل الأولي ملابم فبي سبيا  الدعايبة الان تخابيبة, ويملب  دور ا مام 

 الأفراد حول اللممية الانتخابية.
إن تشببببجيع هببببهة الحببببوارات هببببو خطببببو  فلالببببة نحببببو المشبببباركة الواعيببببة والمسببببؤولة فببببي اللمميببببة .3

 الديمةراطية.
الاتجبباة اللببام عببدم الموافةببة عمببي أغمبب  السببمبيات ممببا يشببير إلببي أن المسببتجيبين لا يلتبببرون .4
يسبوك مصدرا  رئيسيا  للآثار السمبية الةوية في سيا  الدعاية الانتخابية باستثناح الةمب  الأخلبقبي ف

 والاجتماعي.
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