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Abstract  
speech is advertising in all its forms: political, cultural, economic, social, 
etc., and a means of information for the purpose of delivery of a message 
aimed at influencing the group of recipients. Commercial and advertising 
as a form of discourse advertising producer seeks to achieve benefit or 
financial gain linguistic manner suggestive appeal to the wishes of the 
segment of society Argumentation and persuasion and drives them to the 
act of purchase, after giving the advertised goods transformation of 
material for sale to the value of the properties. The old Arabic poetry was 
my ad includes a speech to achieve a variety of purposes, it was Raise the 
submerged and puts a high, and a rich heritage of many stories, story 
brown nose of the camel and the Annex and many others. As for 
commercial advertising is better for the Meskeen Aldarmi is represented 
by lines that recaps the tunnel black Muffleres which does not sell on the 
Iraqi trader, after around of vintage black Muffleres value to become a 
girl by Maliha. Find detects Argumentation efficiency owned by the 
Meskeen Aldarmi has been to ensure recaps, which was behind his 
success in the city and lure girls to Buy Muffler depressed. 

                  This is an open access article under the CC BY-NC-ND license  
(http://creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/4.0/ 
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  ملخص البحث
دية والاجتماعيـة وغيرهـا ، يعد الخطاب الإعلانـي بجميـع أشـكاله: السياسـية والثقافيـة والاقتصـا    

وسيلة إعلامية لغرص توصيل رسالة هدفها الـتأثير في مجموعـة مـن المتلقـين. والإعـلان التجـاري 
بوصـــفه شـــكلا مـــن أشـــكال الخطـــاب الإعلانـــي يســـعى منتجـــه الـــى تحقيـــق منفعـــة أو ربـــح مـــاديّ 

ويدفعهم الـى فعـل بأسلوب لغوي إيحائي يستميل رغبات شريحة من المجتمع بالمحاججة والإقناع، 
الشــراء، بعــد أن يضــفي علــى البضــاعة المعلــن عنهــا خصــائص تحوّلهــا مــن مــادة معروضــة للبيــع 

  الى قيمة. 
وقد كان الشعر العربي القديم يشـتمل علـى خطـاب إعلانـي يحقـق غايـات متنوعـة، فكـان يرفـع     

حلّــق وغيرهمــا وضــيعا ويضــع رفيعــا، والمــوروث غنــي بقصــص كثيــرة، كقصــة بنــي أنــف الناقــة والم
كثيـر. وأمــا الإعــلان التجـاري فخيــر مــا يمثلــه أبيـات مســكين الــدارمي  التــي نفـّق بهــا الخُمُــرِ الســود 
التي كسدت على التاجر العراقي، بعد أن حولها من خمر سـود كاسـدة الـى قيمـة تصـبح الفتـاة بهـا 

ــدارمي، والتــي  مليحــة. وقــد تكفــل البحــث بالكشــف عــن الكفــاءة الحجاجيــة التــي يمتلكهــا مســكين ال
  كانت وراء نجاحه في إغراء فتيات المدينة ودفعهنّ الى شراء الخُمُرِ الكاسدة.

  
  الإعلان التجاري والكفاءة الحجاجية

  (قل للمليحة أنموذجا)
  
الخطـــاب الإعلانـــي نتـــاج لغـــوي اجتمـــاعي يبـــرّز العلاقـــات  فـــي مفهـــوم الخطـــاب الإعلانـــي: *

، وهـــو مـــرآة تعكـــس مـــا يجـــري فـــي  الاجتماعيـــة المختلفة(سياســـية، ثقافيـــة، اقتصـــادية، اجتماعيـــة)
المجتمع من أحداث وتفـاعلات سـلبا وإيجابـا، ويحـاول تأكيـدها أو الإقنـاع  بهـا أو تعريتهـا وكشـفها 

شــف عــن بنيــة الــوعي الاجتمــاعي وعناصــره المكونــة لــه. أمــام الجمــاهير. ويمكــن للإعــلان أن يك
  .)١( ومن هنا أصبح  الإعلان حاملا لثقافة المجتمع ورؤاه

إن الخطاب الإعلاني "متنوع الأشكال والأهداف، فقـد يـتم توجيهـه إلـى فـرد أو جماعـة[...]،       
ية عنــدما يكــون فــي . وللإعــلان قيمــة توصــيل)٢( بصــريا" -وقــد يكــون مســموعا أو مكتوبــا أو ســمعيا

ضمن سياق ثقافي واجتماعي معين، ولكي يكـون فـاعلا فـي نقـل مضـمون الرسـالة لابـد مـن وجـود 
ثلاثــــة أطــــراف، هــــي: المرســــل، والمرسَــــل إليــــه، والرســــالة، وهــــو لا يخــــرج عــــن نمــــوذج ياكوبســــن 

  :  )٣( التواصلي، الذي يوضحه المخطط الآتي
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  سياق                                           
 مرسل ـــــــــــ رسالة ــــــ مرسَل إليه                                

  اتصال                                          
  شفرة                                            

  
لا والخطــــاب الإعلانــــي ينبنــــي علــــى مجموعــــة عناصــــر، بحيــــث لا يكــــون خطابــــا إعلانيــــا إ      

  :)٤( بتوافرها جميعا، وهي
وهــو منشــئ الخطــاب(المُعلِن)، وهــو الــذي يعمــل علــى شــحنه بمــا يحتاجــه مــن مــادة  / المرســل:١

  إعلانية نظرا إلى الموضوع الذي يعالجه.
 وهو المقصود بالإعلان، ولا تتم العملية الإعلانية إلا به. / المرسَل إليه(المتلقي):٢
ـــــــة):/ الخطاب(الرســـــــالة ٣ ـــــــي يحـــــــدثها المرســـــــل(المُعلِن) ويتلقّاهـــــــا  الإعلاني وهـــــــي الأقـــــــوال الت

يعمل على فهـم أنسـاقها الدلاليـة المختلفـة وتحليلهـا وتأويلهـا، وبهـذا العنصـر تتحقـق  مستقبل(متلقّ)
 الوظيفة الشعرية.

ويقصـــد بـــه أحـــوال الخطــــاب وظروفـــه المختلفـــة المحيطـــة بإنتاجـــه وإرســــاله  / المقام(الســـياق):٤
قباله، وما يقتضيه من خصائص لغوية وغير لغوية. وعليـه فـإن العلاقـة بـين المرسـل(المُعلِن) واست

 والمستقبل(المتلقي) لا تتم بشكل اعتباطي، وإنما بحسب ما يقتضيه المقام.
ويقصــد بــه العلاقــات الوثيقــة بــين طرفــي الخطــاب، التــي  / الوضــع المشــترك بــين المتخــاطبين:٥

 وحدة اللغة ووحدة الثقافة. تراعى في التحليل، وهي:
وهـي الوسـيلة المسـتخدمة فـي إيصـال الرسـالة الإعلانيـة، سـواء أكانـت مكتوبـة أم  / قناة التبليغ:٦

مسموعة أم مُبصَـرَة. وبهـذه الوسـيلة تتحقـق الوظيفـة الانتباهيـة، بإثـارة ردود أفعـال المتلقـي وانتباهـه 
 نحو موضوع الإعلان.

عة إعلامية تحظى باهتمام كبير فـي المجتمعـات المتطـورة لقدرتـه إن الخطاب الإعلاني صنا     
. )٥(العالية على بلورة الرأي وتشكيل الوعي، وفي التأثير في الثقافة وتوجيهها فـي أبعادهـا المختلفـة

 . )٦(وهو من الممارسات الثقافية اليومية كالخطاب الأدبي والسينمائي أو البصري
ـــا تـــأتي أهميـــة المـــن       هج التـــداولي فـــي الكشـــف عـــن الأبعـــاد النفعيـــة التـــي يشـــي بهـــا  ومـــن هن

الخطـــاب الإعلانـــي، إذ إن غايـــة الخطـــاب الإعلانـــي بمختلـــف أنواعـــه تقـــوم علـــى "فكـــرة (الإقنـــاع) 
مـن أجـل "التحفيـز ) ٧( بمفهومه الواسع، بما فيه الإقناع القائم على الوهم والخديعة والتضليل أحيانا"
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حقيقيـة أو وهميـة. ولـن يتحقـق التحفيـز إلا إذا كـان قائمـا علـى  -اجـةعلى فعل يقـود الـى إشـباع ح
  . )٨( إثارة الانتباه وإيقاظ ما هو ثاو في الوعي أو اللاوعي"

أمــا الإعــلان التجــاري، فإنــه أحــد أنــواع الخطــاب الإعلانــي المختلفــة، وهــو "عنصــر مــن بــين      
عناصــــر التواصــــل التجــــاري[...] وهــــو يرمــــي إلــــى الإعــــلان عــــن منتــــوج، وعــــن  ثمنــــه وصــــفاته 

. ولا ســيما عمليــات البيــع وتــرويج الســلع والخــدمات أو )٩( وخصائصــه المتعلقــة بالتركيــب والجــودة"
لا أنه أصبح يفرض نفسه في وقتنـا الحـالي، كمـا لـو كـان إنتاجـا فنيـا أو أدبيـا فـي خدمـة الأفكار، إ

أهدافــه النفعيــة التــي كــان يؤديهــا الخطــاب المــادي قــديما أيضــا،وللإعلان التجــاري وظيفــة أساســية 
، لغــرض "تحقيــق منفعــة أو ربـــح أو )١٠( تكمــن فــي حــث المتلقــي علـــى اقتنــاء المنــتج المعلــن عنـــه

 يكتفي بتبليغ الخطاب فقط وإنما يحرص على أن يلبس خطابه أجمـل حلـة ويتزيّـا بـأحلى فائدة، ولا
الأزيــاء ويتــأنق ويتــألق مــن أجــل تحقيــق المبتغــى. ويبــرز ذلــك فــي لغتــه المكثفــة وجملــه المختصــرة 

  . )١١( وكلماته المشعة البراقة التي تتوجه نحو المستقبل"
د علــى الدعايــة بانتهــاج الســبل الإقناعيــة، ومــن ثــم، وقــد أخــذ خطــاب الإعــلان التجــاري يشــد      

يصـــبح قـــادرا علـــى التـــأثير فـــي المتلقـــي وتكييـــف ســـلوكه الاســـتهلاكي والاجتمـــاعي، لتـــوافره علـــى 
  .)١٢(مجموعة من الخصائص الخطابية وآليات الاشتغال التي تميزه عن الخطابات الأخرى

  :)١٣( قول فيهاومن هنا تم اختيار أبيات مسكين الدارمي التي ي     
  قل للمليحة في الخمار الأسـود      مـاذا فعلت  بزاهـد متعبـد
  قـد كان شمّـر للصلاة ثـيابه      حتى خطرت له بباب المسجد
  ردّي عـليه صلاتـه وصيامه       لا تقتليه  بحق ديـن محـمد

عــن جملــة العناصــر  لدراســتها فــي ضــوء الــدرس التــداولي، ومقاربتهــا مقاربــة تداوليــة بغيــة الكشــف
الحجاجيــــة التــــي تجعلهــــا إعلانــــا تجاريــــا ، والكشــــف عمّــــا تحملهــــا مــــن كفــــاءة وقــــوة علــــى التبليــــغ 

  .)١٤( والتواصل، وما يكمن فيها من طاقة وفاعلية في التأثير في المتلقي
ظهــرت التداوليــة بوصــفها علمــا جديــدا للتواصــل يــدرس اللغــة فــي مجــال فــي مفهــوم التداوليــة:  *

الاســـتعمال، فهـــي تنتقـــل مـــن المســـتوى اللغـــوي والنحـــوي والنفســـي للغـــة، إلـــى المســـتوى الاجتمـــاعي 
ودائرة التأثير والتأثر، من خلال استخدام اللغة لتحقيق التواصل في سياق محدد "فمعنـى أيـة كلمـة 
دد أو عبارة يتمثل في طريقة استعمالها في سياق معين، ومن ثم فإن هـذا الاسـتعمال هـو الـذي يحـ

. فعندما يريد متكلم ما أن ينقل فكرة ما، أو رغبة ما، إلى شـخص مـا، )١٥( معنى الكلمة أو العبارة"
ويحملــه علــى التــأثر بهــا، فإنــه يلجــأ إلــى اللغــة المشــتركة بينهمــا ليعبــر عمــا يريــد، ومــن ثــم يفهمــه 

  ني أكثر مما يقول.الآخر ويتأثر به. وعن طريق مفاهيم التداولية وأبعادها، يستطيع المتكلم أن يع
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وللحـــديث عـــن التداوليـــة وشـــبكتها المفاهيميـــة، لابـــد مـــن الإشـــارة إلـــى أن التداوليـــة تجســـرها       
علاقـــات مـــع حقـــول معرفيـــة مختلفـــة، تشـــي بانتمائهـــا إليهـــا، كالبنيـــة اللغويـــة، وقواعـــد التخاطـــب، 

  . )١٦( اللغويين والاستدلالات المنطقية، والعمليات الذهنية المتحكمة في الإنتاج والفهم
ومــن هنــا تصــبح التداوليــة "إيجــاد القــوانين الكليــة للاســتعمال اللغــوي، والتعــرف علــى القــدرات       

أحــد أبــرز المهتمــين  -. ولــذلك يســميها الــدكتور مســعود صــحراوي)١٧( الإنســانية للتواصــل اللغــوي"
الـدكتور الصـحراوي مهــام  . ويلخــص)١٨( بــ"علم الاسـتعمال اللغـوي" -بدراسـتها مـن البـاحثين العــرب

التداولية بدراسة "اللغة عند استعمالها فـي الطبقـات المقاميـة المختلفـة، أي باعتبارها(كلامـا محـددا) 
صـــادرا من(مـــتكلم محـــدد) وموجهـــا إلى(مخاطـــب محـــدد) بــــ(لفظ محـــدد) في(مقـــام تواصـــلي محـــدد) 

  .)١٩( لتحقيق(غرض تواصلي محدد)"
مفــاهيم عديــدة، يتناولهــا الدارســون بوصــفها إجــراءات لتحليــل  يتأســس الــدرس التــداولي علــى      

ـــــــة، والقصـــــــدية، ومتضـــــــمنات القـــــــول، والاســـــــتلزام  الخطـــــــاب، هـــــــي: الســـــــياق، والأفعـــــــال الكلامي
  الحواري(الاقتضاء التخاطبي)، ونظرية الملاءمة، والحجاج.

يشــــــمل الســــــياق علــــــى وفــــــق مــــــا طرحــــــه الــــــدكتور طــــــه عبــــــد الــــــرحمن عنصــــــري = الســــــياق: ١
، )٢٠( اطب(المتكلم والمخاطب)، وزمان ومكـان التخاطـب، والمعرفـة المشـتركة بـين المتخـاطبينالتخ

إذ يتحدد معنى المنطوق(الخطاب) في ضوء الظروف التي يرد فيها. وهذا ما عبرت عنـه البلاغـة 
"مـــن مجمـــوع  ويتكـــون الســـياق .)٢١( العربيــة القديمـــة بعبـــارتي " مقتضـــى الحـــال، ولكـــل مقـــام مقـــال"

اصـــر المكونـــة للحـــدث الكلامـــي، وتشـــمل هـــذه العناصـــر التكـــوين الثقـــافي للمشـــاركين فـــي هـــذا العن
. فالسـياق )٢٢( الحدث، والظروف الاجتماعية المحيطة به، والأثر الذي يتركه على المشاركين فيـه"

مفهـــوم تـــداولي إجرائـــي مركـــزي يســـاعد علـــى تحليـــل الخطـــاب وفهمـــه، ســـواء علـــى صـــعيد المعنـــى 
  لبعد الجمالي. السياقي أو ا

وهي من أبـرز المفـاهيم التداوليـة، حضـورا فـي التحليـل التـداولي. ويعنـي أن  = الأفعال الكلامية:٢
كل ملفـوظ يتضـمن(أفعالا قوليـة) ، لتحقيق(أفعـال إنجازيـة) كالطلـب والأمـر والوعـد والوعيـد...الخ، 

ـــذلك قســـم كـــالرفض والقبـــول. و(أفعـــال تأثيريـــة)  تخـــص ردود فعـــل المتلقي(المخاطـــب) .. الـــخ. ول
  :)٢٣( الأفعال الكلامية على ثلاثة أفعال، هي -أحد أبرز أعلام الفكر التداولي -أوستن

ــل اللغــوي): - ــل القول(الفع أي إطــلاق الألفــاظ فــي جمــل مفيــدة ذات بنــاء نحــوي ســليم وذات  فع
  دلالة. 
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مـل ينجـز بقـول مـا. وهـو الفعـل الحقيقـي إذ إنـه عالفعل المتضمن في القول(الفعـل الإنجـازي):  -
وقد سمى أوسـتن الوظـائف اللسـانية الثاويـة خلـف هـذه الأفعـال بــ(القوى الإنجازيـة) ، فـالتلفظ بقـول 

 ما، يعني إنجاز عمل(لاقولي)، كالسؤال، وإجابة السؤال، وإصدار تأكيد أو تحذير....الخ.
ثـر أو فعـل، نتيجـة قـول وهـو الفعـل المتسـبب بإنتـاج أ الفعل الناتج عن القول(الفعل التـأثيري): -

 شيء ما، كالإقناع ، والإرشاد، والتضليل، والتثبيط...الخ، لتحقيق غايات المتكلم ومقاصده. 
وقــد صــنف البــاحثون فــي الحقــل التــداولي الأفعــال الكلاميــة، بحســب علاقتهــا بالعــالم الخــارجي،  

  : )٢٤( والوضع النفسي الذي تعبر عنه، والغرض أو القصد منه، على النحو الآتي
يتعهد المتكلم فيها أن محتوى التلفظ حقيقـي، وأن كلماتـه تطـابق العـالم  التقريرات(التوضيحات)، -

 الخارجي، مثل: أعتقد، أفترض، أستنتج...الخ.
يحاول فيها المتكلم دفع السامع(المتلقي) إلى فعل شـيء مـا، مثـل: يسـأل، يتحـدّى،  التوجيهات، -

 يصرّ...الخ.
 يلزم فيها المتكلم نفسه بعمل ما، مثل: أضمن، أتعهد، أقسم.....الخ. الالتزاميات)،التعهدات( -
يعبـــر المـــتكلم فيهـــا عـــن حالـــة نفســـية يحـــددها شـــرط صـــدق النيـــة بموقـــف  التعبيرات(المعبـــرات)، -

 يحدده المحتوى الخبري، مثل: يشكر، يعتذر...الخ.
الم بعــد النطــق بهــا، مثــل: أســتقيل، أنــت وهــي الأفعــال التــي يتغيــر العــ الحكميات(الإعلانيــات)، -

 مفصول...الخ.
ومن هنـا فـإن التداوليـة تشـدد علـى مفهـوم الفعـل، بحيـث تـرى "أن اللغـة ليسـت لتمثيـل العـالم       

فقط، بل إنها تستعمل من أجل إنجاز أفعال معينـة. ويصـبح الكـلام تبعـا لـذلك، هـو أن نقـوم بفعـل 
دراسة الكيفية التي يسلكها الناس لفهم الفعل الكلامي وفقهه وكيفية . فالتداولية، إذا، تعنى ب)٢٥( ما"

إنتاجـــه. ولـــذلك يـــرى فـــان دايـــك أن المســـتويين الشكلي(الصـــوري) والـــدلالي لا يكفيـــان لتحديـــد بنيـــة 
العبارة، ومن الضروري إتمام ذلك بمستوى ثالث هو مستوى أفعال الكلام. فتصبح مسـتويات اللغـة 

  :)٢٦( ثلاثة، هي
  لمستوى الصرفي التركيبي، ويهتم بصورة العبارة.ا أ)

 المستوى الدلالي، ويهتم بمعنى العبارة. ب)
 المستوى التداولي، ويهتم بوظيفة العبارة، عند استخدامها في بعض المواقف التواصلية. ج)
تقــوم الأفعــال الكلاميــة علــى مفهوم(القصــدية)، التــي أصــبحت "قيمــة تداوليــة نصــية = القصــدية: ٣

/حوارية، وتعد مراعاة مفهومها العام وشبكتها المفاهيمية من أبرز المفاتيح المنهجية فـي الدراسـات 
وهـو تلميـذ  -. وقد يـتم الـربط بـين الخطـاب ومقاصـد المـتكلم، لـذلك عـدّ سـيرل)٢٧( اللسانية النصية"
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عنصرا ومكونـا أساسـيا مـن مكونـات (القـوة المتضـمنة فـي  "(الغرض المتضمن في القول) -تنأوس
 .)٢٨( القول) "

وهي مفهوم تـداولي إجرائـي يعنـى برصـد ظـواهر متعلقـة بجوانـب ضـمنية :   = متضمنات القول٤
  :)٢٩(وخفية، تحكمها ظروف الخطاب العامة كسياق الحال وغيره. ومن أهم متضمنات القول

: إذ ينطلـــق المـــتكلم والمخاطـــب فـــي أي تواصـــل الافتـــراض المســـبق أو(الإضـــمارات التداوليـــة) -
لسـاني، مــن معطيــات لغويــة وافتراضـات معتــرف بهــا ومتفــق عليهـا بينهمــا. تمثــل هــذه الافتراضــات 

  .)٣٠( الخلفية التواصلية الضرورية لتحقيق نجاح العملية التواصلية
اع متضــمنات القــول، تــرتبط بوضــعية الخطــاب ومقامــه.والقول وهــي ثــاني أنــو الأقــوال المضــمرة:  -

المضمر"هو كتلة المعلومات التي يمكن للخطاب أن يحتويها، ولكن تحقيقها فـي الواقـع يبقـى رهـن 
. لــذلك تتعــدد التــأويلات بتعــدد الســياقات والطبقــات المقاميــة التــي )٣١( خصوصــيات ســياق الحــديث"

  ينجز ضمنها الخطاب. 
إن الجمــل فــي بعــض المقامــات، تــدل علــى معنــى الحواري(الاقتضــاء التخــاطبي):  = الاســتلزام٥

غير محتواها القضوي. وقد لاحظ الفيلسوف غرايس أن الجملة تدل على معنيين اثنـين فـي الوقـت 
نفســــــه، أحــــــدهما حرفــــــي والآخــــــر مســــــتلزم. هــــــذه الظــــــاهرة اللغويــــــة ســــــماها غــــــرايس بـــــــ(الاستلزام 

 . )٣٢(الحواري)
يشــير الــى الخطــاب الصــريح أو الضــمني الــذي يســتهدف الإقنــاع  الحجــاج لحجــاج:فــي مفهــوم ا*

والإفحام معا، ولذلك يعد البعد الحجاجي في اللغة بعدا جوهريا؛ لأن كل خطاب يسـعى الـى إقنـاع 
مَــن يتوجــه إليــه.  والحجــاج مجــال غنّــي مــن مجــالات التّداوليّــة؛ لأنــه يخضــع لقواعــد شــروط القــول 

، وللحجــاج وظــائف، منهــا: الإقنـاع والــدفع الــى فعــل .  )٣٣( فيــه القصــدية والتـأثيروالتلقـي، وتتحقــق 
، وللخطاب الحجـاجي تقنيـات مـن شـأنها أن تـؤدي بالأذهـان الـى التسـليم بمـا يعـرض عليهـا مـن ما

  . )٣٤( أطروحات
يبنـي مـن خلالهـا خططـه القوليـة التـي يؤسـس  وينبغي على المحاجج أن يمتلك كفاءة حجاجية    

عليها اختيار مقولاته في مقام خاص ومع جمهور بعينه. وللسـياق القـولي والأسـلوب البلاغـي دور 
فــي قــوة الحجــاج ونفــاذه، فضــلا عــن أنــواع الصــفات والأمثلــة والنعــوت والتأكيــدات التــي ينبغــي أن 

جاجيــة تحقــق القــول فعــلا علــى صــعيد يشــتمل عليهــا الخطــاب الإعلانــي بوصــفها آليــات عــرض ح
وظيفتـــه،   . حيـــث يعتمـــد الإعـــلان التجـــاري مجموعـــة مـــن الآليـــات فـــي اشـــتغاله لتحقيـــق)٣٥(الواقـــع

وتتــوزع بــين آليــات الإقنــاع المنطقــي والأســلوبي، وبعــض الآليــات الأخــرى المســتندة إلــى العلامــات 
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يمثـــل الإقنـــاع فـــي إســـتراتيجية  وبـــذلك والرمـــوز والصـــور، الراجعـــة إلـــى المتخيـــل العـــام للمجتمـــع.
  .)٣٦(الإعلان العامة فعلا أساسا يؤدي إلى إنجاز فعل الشراء

  
  مقاربة تداولية حجاجية *

لغــرض إجــراء مقاربــة تداوليــة حجاجيــة لأبيــات الــدارمي أعــلاه بوصــفها إعلانــا تجاريــا، لابــد       
اجرا عراقيــا قــدم مدينــة رســول مــن استحضــار الســياق الــذي قــال فيــه الــدارمي أبياتــه. إذ يــروى أن تــ

االله(ص) بعــدل مــن الخُمُــرِ، فباعهــا إلا الســود، فلــم يجــد لهــا طالبــا، فكســدت عليــه وضــاق صــدره، 
فقيـــل لـــه: مـــا ينفّقهـــا لـــك إلا مســـكين الـــدارمي، وهـــو مـــن مجيـــدي الشـــعر والموصـــوفين بـــالظرف 

القصـة، فقـال لـه: وكيـف والخلاعة، فقصده فوجده قد تزهّد وانقطع فـي المسـجد، فأتـاه وقـصّ عليـه 
أعمل وأنا قد تركت الشـعر وعكفـت علـى هـذه الحـال؟ فقـال لـه التـاجر: أنـا رجـل غريـب ولـيس لـي 
بضاعة سوى هذا الحمل، وتضرّع إليـه، فقـال لـه الـدارمي: مـا تجعـل لـي علـى أن أحتـال لـك حيلـة 

وعمـد إلـى ثيـاب  قد تبيعها كلها على حلمك؟ فأجابه التاجر: ما شئت! فخرج الـدارمي مـن المسـجد
نسكه فألقاها عنه، وأعاد لباسه الأول، وقال تلك الأبيات ورفعها إلى صديق له من المغنـين فغنـى 
بهــا، فشــاع الغنــاء فــي المدينــة، وقــالوا قــد رجــع الــدارمي وتعشّــق صــاحبة الخمــار الأســود، فلــم تبــق 

لسود، فجعـل أخـوان الـدارمي مليحة إلا واشترت خمارا أسود، فباع التاجر ما كان معه من الخُمُرِ ا
من النساك يلقون الدارمي فيقولون له: ماذا صنعت؟ فيقول: ستعلمون بنبئه بعـد حـين. وفعـلا أنفـد 

  .)٣٧( التاجر ما كان معه  ورجع الدارمي إلى نسكه ولبس ثيابه
ة يتمثل السياق بجملة الظروف والأحوال المحيطـة بإنشـاء الـدارمي خطابـه  وتوجيهـه إلـى فئـ      

  من فتيات المدينة تحديدا. 
وقــد تحققــت الفائــدة لهمــا معــا، فالتــاجر بــاع بضــاعته الكاســدة، والــدارمي قــبض ثمــن حيلتــه،       

وتلـــك غايـــة الإعـــلان. إذ حـــول الـــدارمي الســـلعة الكاســـدة(الخُمُرِ الســـود) المرغـــوب عنهـــا، (علامـــة 
الدارمي إعلانـا تجاريا(بامتيـاز) قـد  . وذلك ما يسوغ عدّ أبيات)٣٩( مسجلة) في سوق السلع النفيسة

  استوفى عناصره على أتم وجه، وعلى النحو الآتي:
مســكين الــدارمي، إذ أنشــأ الخطــاب الإعلاني(الأبيــات) وشــحنه بمــادة إعلانيــة مغريــة،  المرســل: -

  ثم أرسله إلى فتيات المدينة، وقد ضمّنه ما يثير المرسل إليه.
فتيــات المدينــة، إذ تمكــن المرســل مــن إقنــاعهن بجــدوى الخُمُــرِ الســود، وإغــرائهن  المرســل إليــه: -

 بالشراء.
 أبيات الدارمي. الخطاب: -
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الأحــوال والظــروف المحيطــة بإنشــاء الأبيــات وإرســالها واســتقبالها وخصائصــها اللغويــة  المقــام: -
ي الثقافــــة العربيــــة اجتمــــاعي ســــائد، يتمثــــل فــــ –وغيــــر اللغويــــة. إذ أنــــتج الــــنص فــــي ســــياق ثقــــافي

الإســلامية التــي تتســع للتعبــد والصــلاة والصــيام والزهــد، وتتســع أيضــا للغــزل والغنــاء والتعبيــر عــن 
 الحب والشوق.

يرتبط طرفا الخطاب(مسكين الـدارمي وفتيـات المدينـة) بأوضـاع مشـتركة مـن  الوضع المشترك: -
 حيث انتماؤهما إلى لغة واحدة وثقافة واحدة.

 المغنّي، إذ غنّى أبيات الدارمي فشاعت في أنحاء المدينة. غ:قناة التبلي -
ولإجــراء مقاربــة تداوليــة لغــرض الكشــف عــن الكفــاءة الحجاجيــة فــي أبيــات الــدارمي، بوصــفها       

إعلانا تجاريا، نكون بإزاء دراسة أفعال الكلام والسياق وعلاقتهما ببنية الخطاب، وما يتضمنه مـن 
 -أخـرى. فالخطـاب شـكل أدبـي يتـوافر علـى الأبعـاد الثلاثـة لأفعـال الكـلام آليات وإجراءات تداوليـة

فــالأمر يتعلــق أولا، بـــ(فعل إنتــاج الخطاب/فعــل القــول)، إنتــاج  -كمــا حــددت ذلــك أدبيــات التداوليــة
وحدة مضمونية متضمنة في ملفوظ (الأبيات الشعرية) فـي سـياق معـروف. ويتعلـق ثانيـا، بــ(الفعل 

ات تشتمل على أبعاد يسـتدل مـن خلالهـا علـى أن الـدارمي يقـوم بفعـل شـيء مـا، الإنجازي)، فالأبي
من مثل الإغراء والترغيب والدعوة لاقتناء الخُمُرِ السود. ويتعلق الأمر الثالـث، بــ(الفعل التـأثيري)، 
ة المتمثل بالآثار والنتـائج التـي تركتهـا الأبيـات علـى المتلقي(الفتيـات)، واسـتجابتهن للـدعوة الموجهـ

موضـــوع  -. وعليـــه فـــإن مكونـــات الإعـــلان التجـــاري)٤٠( إلـــيهن، والقيـــام بفعـــل شـــراء الخُمُـــرِ الســـود
تتحدد استنادا إلى هذه الأفعال، بوصـفها مراحـل غيـر مرئيـة، يمكـن الكشـف عـن كفاءتهـا  -البحث

 الحجاجية من خلال تفكيك مضمونها على ثلاثة مستويات:
الإعلان(أبيات الدارمي) من لفظ وموسيقى يتـآزران لرسـم  : يتشكل= المستوى الأول:(فعل القول)

صورة مثالية لصاحبة الخمار الأسود. إذ إنها "صياغة لنص مختلط لا يمكن الإمسـاك بدلالتـه إلا 
 من خلال البحث في الترابط بين ما يقوله النص المكتوب ومـا تقولـه الصـورة ومـا تثيـره الموسـيقى"

لـــنص المغنّـــى وبلاغـــة صـــورة الفتـــاة المليحـــة صـــاحبة الخمـــار . فكيـــف إذا اجتمعـــت بلاغـــة ا)٤١(
  الأسود؟
تقــدم وصــفا للبضــاعة(الخُمُرِ الســود) بصــورة  –بوصــفها إعلانــا -وعليــه فــإن أبيــات الــدارمي      

 –تســـتحوذ علـــى مشـــاعر الناســـك المتعبـــد -غيـــر مباشـــرة، وهـــي الحالـــة التـــي تجعـــل الفتـــاة مليحـــة
لك تكــون أبيــات الــدارمي علــى مســتوى فعــل القــول نصــا وصــورة بالخمــار الأســود ولــيس بســواه. وبــذ

  .)٤٢( في الوقت نفسه
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: تتضـــمن أبيـــات الـــدارمي بوصـــفها إعلانـــا تجاريـــا، غـــايتين: (فعـــل الإنجـــاز):= المســـتوى الثـــاني
الأولــى، وصــفية مباشــرة، تــوهم بأنهــا تقــوم بوصــف خــارجي مــن خــلال رســم صــورة جميلــة لصــاحبة 

تحمــل بعــدا  -(الفعــل الإنجــازي المهــيمن)-لا إعلاميــا. والثانيــة، ضــمنيةالخمــار الأســود فتأخــذ شــك
، تهــدف إلــى إقنـاع فتيــات المدينـة بضــرورة اقتنــاء )٤٤( بصـورة ضــمنية إيحائيـة )٤٣( حجاجيـا تحفيزيــا

الخُمُرِ السود. إذ إن الفعل الإنجازي المهيمن على نص الإعلان(الأبيـات) إخبـاري بشـكل صـريح، 
. بمعنـــى أن الفعـــل التـــوجيهي المتخفـــي وراء الفعـــل الإعلامـــي يقـــول: )٤٥( يوتـــوجيهي بشـــكل ضـــمن

  أنصحكنّ بشراء الخُمُرِ السود.
فقول الدارمي:(قل للمليحة في الخمار الأسود) يشتمل على أبعاد أخرى غير الوصـف، فهـو       

أن جمـال الفتـاة  وإن كان إخباريا ، يغـري فتيـات المدينـة بشـراء الخُمُـرِ السـود. وهـذا الأمـر يقتضـي
مرهــون بارتــدائها الخمــار الأســود لا ســواه. إذ حــول الــدارمي اللــون الأســود، مــن كيــان معــزول فــي 
الثقافة العربية الإسلامية، يدل على الظلم والعبودية واليـأس والحـزن، إلـى لـون سـاحر أخّـاذ يتغـذى 

ارمي مــن اعتمــاد اللــون . لــذلك تمكــن الــد)٤٦( مــن الاســتعمال الاســتعاري لــه لا مــن وجــوده المــادي
الأســـود أداة رئيســــة لإثـــارة انتبــــاه المســـتهلك(الفتيات) وبلــــورة مضـــامين الأبيــــات(الإعلان) وتحديــــد 
الطاقــة الإقناعيــة داخلهــا، بأســلوب إيحــائي يمثــل "حقيقــة الرســالة التــي تعمــل علــى إقنــاع المتلقــي 

  .)٤٧( بالانتقال من مستوى التلقي الى مستوى التصرف"
ومن هنا فإن المُعلِن "لا يثق بالدلالات الأصـلية للألـوان كمـا هـي متداولـة، بـل يثـق بسـياقات      

الاسـتعمال فـي المقــام الأول، فالسـياقات هــي التـي تفــرض ألوانـا بعينهــا، وهـي التــي تحـدد التأليفــات 
اعي وثقــافي . وبهــذا الاســتعمال تحــول الخمــار الأســود إلــى "ميثــاق اجتمــ)٤٨(الممكنــة بــين الألــوان"

"ليســت ثابتــة  ؛ لأن الالــوان)٤٩(واقتصــادي يحيــل إلــى قــيم، مثــل الثقــة والتزكيــة والارتبــاط والأمانــة"
وقديما كـان ق، فالأسود ليس دائما دلالة الحزن فالآن أصبح هو لون الموضة وأساس الأناقة والتأل

  .)٥٠(فيه الدارمي أبياته"سلعة كاسدة عند العرب، ومن ثم أصبح مرغوبا فيه ومطلوبا بعد أن أنشد 

وهكــذا وظّــف الــدارمي اللــون الأســود، بوصــفه علامــة تعمــل علــى تأســيس الألفــة وبنــاء الثقــة       
بينــه وبــين المســتهلك(الفتيات) لغــرض تحقيــق الفعــل الإنجــازي الــذي يهــدف إلــى دفعهــن إلــى شــراء 

ة العربيـة الإسـلامية، مولـدا الخُمُرِ السود، في ظل سـياق اسـتعمالي مختلـف عمّـا متـداول فـي الثقافـ
يمثـــل ضـــربة شـــعرية  -)٥١( " يقـــوم علـــى العلاقـــة بـــين الـــدليل والمرســـل والمتلقـــي"-انزياحـــا ســـياقيا 

حمّلــت الإعلان(أبيــات الــدارمي) طاقــة تطهيريــة تمكّــن الفتيــات مــن الانتمــاء والانتشــاء عبــر المزيــد 
ا بتثمــين كــل مــن يمتلكــه [...] ، عــن طريــق "تثمــين المنتــوج مصــحوب)٥٢(مــن الانغمــاس فــي الــوهم

، إذ أصــبح اللــون الأســود إشــارة "تعــيش مــن خــلال )٥٣( يقابلــه انتقــاص لقيمــة مــن لا يملــك المنتــوج"
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. هذه الإشارة التي أصبحت رمزا يميز فتاة عن أخرى ويلحقها بفئة تمثـل المرجعيـة )٥٤د(الاستعمال"
  على المستوى الاجتماعي، وبذلك يتحقق فعل الشراء. 

أمـــا قولـــه:(ماذا فعلـــت بزاهـــد متعبـــد)، فهـــو فـــي ظـــاهره اســـتفهام عمّـــا فعلتـــه صـــاحبة الخمـــار       
الأسود بالزاهد المتعبد. وهو يحمل ضمنا اسـتفهاما تعجبيـا يخبـر أن مـا فعلتـه بالزاهـد المتعبـد كـان 

ي، لتحقيـق بسبب جمالها المتأتي من ارتدائها الخمار الأسود. إذ توسل الـدارمي بالاسـتفهام التعجبـ
التواصــل بــين المُعلِن(الــدارمي) والمســتهلك(الفتيات)، لا علــى ســبيل الحقيقــة، وإنمــا لغــرض إنجــاز 
 -أفعال من قبيـل الحـث والتحـريض علـى شـراء الخُمُـرِ السـود. فالاسـتفهام فعـل غيـر مقصـود لذاتـه

ل المقصــود، بــل يتضــمن فعــلا إنجازيــا(الإغراء والتحــريض)، وهــو الفعــ -الدلالــة الحرفيــة للخطــاب
الـــذي يمثـــل دلالـــة الخطـــاب غيـــر الحرفيـــة(المعنى القضـــوي). فالفعـــل الإنجـــازي يـــرتبط بمضـــمون 

 .)٥٥( قضوي عند المنظرين للتداولية؛ سيرل  وأضرابه
وفــي البيــت الثــاني يخبــر الــدارمي عــن حــال الزاهــد المتعبــد، وهــو يســتعد لأداء الصــلاة فــي        

حاله بعد أن خطرت له تلك المليحة في الخمـار الأسـود، فشـغلته حال نسكه وتعبده، وما آلت إليه 
عــن عبادتــه وعــن أداء صــلاته ، بقولــه مخبــرا عــن حــال الزاهد:(قــد كــان شــمّر للصــلاة ثيابــه حتــى 
خطرت لـه ببـاب المسـجد)، وهـو قـول إخبـاري فـي الظـاهر، لكنـه تـوجيهي ينطـوي علـى متضـمنات 

ينطلق في هذا البيت من معطيات وافتراضات معتـرف حجاجية بشكل ضمني. فالمُعلِن (الدارمي) 
بها ومتفق عليها بين طرفي الخطاب، المُعلِن من جهة والمتلقي(الفتيات) مـن جهـة أخـرى. فالزاهـد 
الناسك منقطع للعبادة لا تشغله عنها ملذات الدنيا، وهذا ما يتضمنه الشطر الأول، وما إن لاحت 

ـــه صـــاحبة الخمـــار الســـاحرة بجمالهـــا الأ ـــاذ  حتـــى اســـتحوذت علـــى مشـــاعره فشـــغلته عـــن أداء ل خّ
صــلاته، وهــذا مــا يتضــمنه الشــطر الثــاني مــن البيــت. وهــذان الافتراضــان المســبقان، قــد تســببا فــي 
خــرق ســياقي. إذ إن الســياق يقتضــي، ألاّ ينشــغل الزاهــد الناســك عــن عبادتــه بــأمور دنيويــة كجمــال 

  صاحبة الخمار الأسود.  
مي أسـلوب الطلـب مـرة أخـرى باسـتخدام فعـل الأمـر(ردّي) والنهـي(لا تقتليـه)، ويستعمل الـدار       

مشفوعا بأسلوب القسم(بحق دين محمد) في قوله:(ردّي عليه صلاته وصـيامه لا تقتليـه بحـق ديـن 
محمد)، متضمنا افتراضين مسبقين يؤكدان الافتراضين المتضمنين في البيت الثـاني: أحـدهما، أن 

رك عبادتــه فعــلا، وحــاول الـدارمي التمــاس صــاحبة الخمــار الأســود بــردّ صــلاته الزاهـد الناســك قــد تــ
وصــيامه، وقــد توســل إلــى ذلــك بأســلوب الطلــب. وثانيهمــا، أن صــاحبة الخمــار الأســود، لــم تمنــع 
الزاهد عن عبادته فحسب، وإنما كادت تقتله، إذ هي صـاحبة القـرار، وحـاول الـدارمي التمـاس تلـك 

بحســـب  -قـــد توســـل إلـــى ذلـــك بأســـلوب النهـــي مشـــفوعا بالقســـم. ومعـــروفالمليحـــة بـــالعفو عنـــه، و 
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أن هذه المعطيات والافتراضات تشكل الخلفية التواصـلية الضـرورية لتحقيـق النجـاح فـي  -التداولية
عمليــة التواصــل. وأن هــذه الافتراضــات المســبقة تتضــمن أفعــالا إنجازيــة ، فــالقول المــؤثر حجاجيــا 

تنطـوي علــى  -إذا -فتيـات وحــثهنّ علـى شــراء الخُمُـرِ السـود. فالأبيــات، فعــل إغـراء ال)٥٦( هـو فعـل
  قوة حجاجية إقناعية مضمرة مصدرها الأفعال الإنجازية التي أحدثها الدارمي في أبياته.

إن تعداد الآثار المترتبة على الزاهد المتعبد والناتجة عن جمال المليحة المتأتي مـن الخمـار       
لـى شـراء الخُمُـرِ السـود. وتلـك الـدعوة هـي "القـوة الإقناعيـة الداخليـة التـي لا الأسود دعـوة مضـمرة إ

ــالعين المجــردة، وهــي التــي تســقط حــالات التنــافس الاجتمــاعي، وحــالات الاســتيهام الفــردي  تــرى ب
المرتبط برغبات لا تتحقق بشكل مباشر، وقد يتعلق الأمـر بحـالات التطهيـر التـي تتجسـد فـي فعـل 

  . )٧٥( الشراء ذاته"
  

ـــأثيري) ـــل الت ـــار التـــي يحـــدثها = المســـتوى الثالث:(الفع : فـــي هـــذا المســـتوى يمكـــن ملاحظـــة الآث
الإعلان في وجدان الفتيات، أي الدفع بفتيات المدينة لشراء الخُمُرِ السود؛ لأن الخطاب الإعلانـي 

كـــل "هــو فـــي الواقــع سلســـلة مـــن الســياقات المضـــمرة تتســلل إلـــى وجـــدان المســتهلك فـــي غفلــة مـــن 
  . )٥٨( أشكال الرقابة التي يمكن أن يستنجد بها"

علـى الـرغم مـن طابعهـا الوصـفي -وتأسيسا على ما تقـدم، أصـبح واضـحا أن أبيـات الـدارمي      
تتضــمن أفعــال الكــلام التــي تنبنــي علــى وفــق محــدداتها الوصــفية والإقناعيــة والتأثيريــة.  -الإخبــاري

عيـة لا يمكـن الاسـتهانة بهـا، فهـو يقـدم وصـفا لخمـار لا فالإعلان(الأبيات) يشـتمل علـى طاقـة إقنا
، إذ "ينبنــي علــى تقــديم الحجــج، والتــدليل علــى صــحتها وجــدّيتها )٥٩( يمكــن التشــكيك فــي صــدقيته

. ويشــتمل علــى قــوى إقناعيــة تجعــل منــه خمــارا متميــزا عــن كــل الخُمُــرِ. وقــد )٦٠( وكــذا صــدقيتها"
. )٦١( من قبيل توجيه النصيحة بشراء هذه الخُمُرِ السودتتخذ(القوى الإقناعية) شكل ملفوظ ضمني 

ومن خلال استحضار القوى الإقناعية المشار إليها فـي الأبيـات، سـنكون بـإزاء فعـل يتعلـق بتحديـد 
ـــرِ الســـود. لأن خطـــاب الإعـــلان التجـــاري يـــرتبط بوظيفـــة  ـــة فـــي شـــراء الخُمُ ســـلوك الفتيـــات: الرغب

  .)٦٢( يتمثل في دفعه لإنجاز فعل الشراء محددة، هي تحديد سلوك معين للمخاطب
ومــن هنــا يمكــن القــول: إن الأفعــال الإنجازيــة المتضــمنة للقــوى الإقناعيــة تعمــل علــى خلــق       

حالة تطابق بين عوالم الخمار الأسود وبين رغبات الفتيات الواعية واللاواعية. وهذا التطـابق نـاتج 
ديـدا أصـبح فيـه الخمـار الأسـود موضـوع قيمـة لا عن تضمين ملفوظـات الخطـاب التقريريـة بعـدا ج

بضـــاعة معروضـــة للبيـــع. إذ "يعمـــد الخطـــاب الإشـــهاري الـــى تحميـــل دلالـــي بحيـــث يحـــول الشـــيء 
البسيط [...] الى موضوع قيمة. فينتقـل بـذلك المسـتهلك مـن علاقـة موضـوعية بالأشـياء [...] الـى 
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الاجتماعيـة متمثلـة فـي الحظـوة والجـاه  علاقة رمزية تحمل الشيء فيما تميـزه علـى مسـتوى المكانـة
. وبــذلك تتولــد رغبــة الفتيــات باقتنــاء الخُمُــرِ الســود، "مصــحوبة برغبــة فــي المماثلــة )٦٣( لمــن يكســبه"

ذلـــك الخمـــار  )٦٤( القائمـــة علـــى إضـــفاء الـــذات المســـتهلكة قيمـــة علـــى نفســـها مـــن خـــلال اكتســـابها"
  الأسود.  

أن يلبس خطابه لباسا أنيقا من المعاني، تنتقل مـن طبيعـة  لقد حرص المُعلِن(الدارمي) على      
ماديـــة إلـــى عـــالم مـــن القـــيم، بفضـــل الاســـتمالة بالمحاججـــة والإقنـــاع، فقـــد "وظـــف أســـاليب الطلـــب 
والنــداء والتوكيــد والقســم فــي التعبيــر عــن نفســه والتقــرب مــن المتلقــي شــيئاً فشــيئاً واســتدراجه لتقبــل 

. ومــن ثــم، فــإن التواصــل الإعلانــي يتكــون مــن عمليــات هــي فــي )٥٦( الرســالة بســهولة ولــذة ومتعــة"
الأصــل سلســلة مــن المثيــرات المرتبطــة باســتجابات تلائمهــا. فمــن خــلال مراحــل الإغــراء والتوجيــه، 
الناتجــة عــن الأفعــال الإنجازيــة المضــمرة فــي الخطــاب، يصــبح الإحســاس بــالنقص أمــرا يســتدعي 

. وبذلك حقق الدارمي غايته من الإعلان، إذ هو )٦٦( نهاالإشباع من خلال شراء السلعة المعلن ع
"مؤسَّس في حقيقة أمره على المنفعة، وهي غايته القصوى وهدفه النهائي الذي يعمل علـى تحقيقـه 

  .)٦٧( بشتى الوسائل"
ويمكــن أن نخلــص ممــا تقــدم الــى أن الكفــاءة الحجاجيــة للأفعــال الكلاميــة فــي أبيــات الــدارمي،     

نـــا تجاريـــا، اســـتمدت فعاليتهـــا مـــن مهـــارة الـــدارمي فـــي "جمـــع المتضـــادين: التنســـك بوصـــفها إعلا
   .)٦٨( وادّعاء فتنة اللون [...] حتى تغلبت الفتنة على التنسك رغم [كذا] تمسكه به"

  
  *الهوامش

  .٤٤: ١٩٨٥، ٧) ينظر: دور الصحافة في تشكيل الوعي الاجتماعي، سراج أحمد، مجلة دراسات عربية، ع١(
بلاغـــة وينظـــر: .  ٦٠): ١١مفاهيمهـــا وتطبيقاتهـــا، ســـعيد بنكـــراد، منشـــورات الـــزمن، الكتـــاب( -)  الســـيميائيات٢( 

نظـــرة ســـيميائية تداوليـــة، د.بشـــير إبريـــر، مجلـــة الموقـــف الأدبـــي، اتحـــاد  -الصـــورة وفاعليـــة الخطـــاب الإشـــهاري
 . ٣-٢: ٢٠٠٥، ٤١١الكتاب العرب، ع
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وينظر: النص الإشـهاري،  .٣-٢نظرة سيميائية تداولية: -)  ينظر: بلاغة الصورة وفاعلية الخطاب الإشهاري٤( 
 .١٥٦-١٥٥: ٢٠١٠محمد خاين، عالم الكتب الحديث، الأردن، 

 .٥٢: ٢٠٠٥، الجزائر، ١مغامرة سيميائية، قدور عبد االله ثاني، دار الغرب، ط -يميائية الصورة )  ينظر: س٥( 
 ٨٤مكوناتــه وآليــات اســتقباله، عبــد المجيــد نوســي، مجلــة الفكــر العربــي المعاصــر، ع -)  الخطــاب الإشــهاري٦( 
 .٨٧: ٨٥ـ
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: ٢٠٠٩، ١د، المركـــز الثقـــافي العربـــي، طآليـــات الإقنـــاع والدلالـــة، ســـعيد بنكـــرا -) ينظـــر: الصـــورة الإشـــهارية٧( 
١١٦. 
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  د. ص.
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 .١٧)  م.ن:١٨( 
 .٢٦) م.ن:١٩( 
ينظر: البحث اللساني والسيميائي، مجموعة باحثين، كلية الآداب والعلوم الإنسـانية بالربـاط، جامعـة محمـد ) ٢٠( 

 .٣٠٢.: ٢٩٩: ١٩٨٤، المغرب، ١الخامس، ط
/ ١:  ١٩٨٥، القــاهرة، ٥البيــان والتبيــين، الجــاحظ، تــح: عبــد الســلام محمــد هــارون، مكتبــة الخــانجي، ط ) ٢١( 

 . ١٣٩-١٣٨، وينظر: م. ن. : ١٣٦
: ٢٠٠٩، الأردن، ١اللســـانيات اتجاهاتهـــا وقضـــاياها الراهنـــة، د. نعمـــان بـــوقرة، عـــالم الكتـــب الحـــديث، ط ) ٢٢( 

١٢٣ . 
 .٤٢-٤١) التداولية عند العلماء العرب: ٢٣( 
 -١٢٤: ٢٠٠٧، ١)  ينظر: نظرية الفعل الكلامي، هشام عبداالله الخليفة، مكتبة لبنان ناشـرون، بيـروت، ط٢٤( 

١٢٦. 
قــراءة فــي قصــيدة(من أوراق أبــو نؤاس(كــذا)) لأمــل دنقــل، عبــد الســتار جبــر،  -) محاولــة فــي مقاربــة تداوليــة٢٥( 

 .٧٢: ٢٠٠٨، ٤٣، السنة٥مجلة الأقلام، ع
  .٤الهامش ٣٢والسياق:)  ينظر: النص ٢٦( 
  .٤٤)  التداولية عند العلماء العرب:٢٧( 
  .١١٣: ١٩٩٨)  ينظر:اللسان والميزان، طه عبد الرحمن، المركز الثقافي العربي، الدار البيضاء، ٢٨( 
 .٣٢)  ينظر:التداولية عند العلماء العرب:٢٩( 
  .٣٢)  م.ن:٣٠( 
  . ٣٢) م.ن:٣١( 
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 .٣٣)  م. ن :٣٢( 
، الكويــــت، ٣٠، مــــج١الحجــــاج والاســــتدلال الحجــــاجي، أ. حبيــــب أعــــراب، مجلــــة عــــالم الفكــــر، ع)  ينظــــر: ٣٣( 

٩٩: ٢٠٠١. 
 .١٠٥ :)  ينظر: الحجاج في البلاغة المعاصرة٣٤( 
   .١١٥ -١١٤م. ن:  )  ينظر٣٥( 
:  .٢٠٠٢، ١٨، عبد االله أحمد بـن عتـو، مجلـة علامـات، ع  الإشهار بنية خطاب وطبيعة سلوك)  ينظر: ٣٦( 

١١٥ 
 .١٩- ٦/١٨)  ينظر: العقد الفريد : ٣٧( 
 .٢٠٢آليات الإقناع والدلالة: -)  ينظر: الصورة الإشهارية٣٨( 
: ١٩٩٨، ٩٢)  ينظــر: الإعــلان وتــأثيره فــي اللغــة العربيــة، عصــام نــور الــدين، مجلــة الفكــر العربــي، العــدد ٣٩( 

٢٩. 
 . ٢٠٢آليات الإقناع والدلالة: -)  ينظر: الصورة الإشهارية٤٠( 
   .٢٠٤-٢٠٣) م. ن:٤١( 
: ٢٠١١، إربـــد، ١) ينظــر: فصــول فـــي الســيميائيات، د. نصــر الـــدين بــن غنســية، عـــالم الكتــب الحــديث، ط٤٢( 

٢٠٥. 
 .٢٠٥)  ينظر: م. ن: ٤٣( 
، ١غاله، محمـــد خـــاين، عـــالم الكتـــب الحـــديث، ط)  ينظـــر: الـــنص الإشـــهاري، ماهيتـــه، انبنـــاؤه وآليـــات اشـــت٤٤( 

 .١٤٠: ٢٠١٠عمان،
 .٢٠٤آليات الإقناع والدلالة: -)  ينظر: الصورة الإشهارية٤٥( 
 . ٢٠٥)  ينظر: م. ن:٤٦( 
 .١٤٢)  ينظر: النص الإشهاري ماهيته، انبناؤه وآليات اشتغاله: ٤٧( 
 .٢٠٤:آليات الإقناع والدلالة -)  ينظر: الصورة الإشهارية٤٨( 
)  الصورة الإشهارية المرجعية والجمالية والمدلول الإيديولوجي، سعيد بنكراد، مجلة الفكـر العربـي المعاصـر، ٤٩( 

 .١٠٢: ٢٠٠٠، مركز الإنماء الومي، بيروت،١١٤-١١٣ع
) فنيـــة وفاعليـــة العلامـــات فـــي الخطـــاب الإشـــهاري، فتيحـــة العقـــاب، مجلـــة جيـــل الدراســـات الأدبيـــة والفكريـــة، ٥٠( 

 .٩٥: ٣الجزائر، ع
، بـــــي ١)  الحجـــــاج فـــــي البلاغـــــة المعاصـــــرة، د. محمـــــد ســـــالم محمـــــد الأمـــــين الطلبـــــة، الكنـــــاب الجديـــــد، ط٥١( 

  .١٨٠: ٢٠٠٨البلاغروت، 
  .١٠٢مكوناته وآليات استقباله:  -)  الخطاب الإشهاري٥٢( 
  .٢٠٧)  النص الإشهاري ماهيته، انبناؤه وآليات اشتغاله: ٥٣( 
. ٢٢:  ١٩٨٦التداوليــــــة، فرانســــــواز أرمينكــــــو، تــــــر :ســــــعيد علــــــوش، مركــــــز الإنمــــــاء القــــــومي،  )  المقاربــــــة٥٤( 

 .٢٥: ٢٠٠٥وينظر:الإشارة الجمالية في المثل القرآني، د.عشتار داود محمد، اتحاد الكتاب العرب، دمشق، 
 .٦١)  ينظر: المقاربة التداولية:٥٥( 
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 . ١٨٤)  ينظر: الحجاج في البلاغة المعاصرة: ٥٦( 
 .٢٠٥آليات الإقناع والدلالة: -)  الصورة الإشهارية٥٧( 
 .٢٠٥)  م. ن:٥٨( 
 .٢٠٧)  م. ن:٥٩( 
 .١٤٠انبناؤه وآليات اشتغاله: )  النص الإشهاري ماهيته، ٦٠( 
 .٢٠٦آليات الإقناع والدلالة: -)  ينظر:الصورة الإشهارية٦١( 
 .٩٠)  ينظر: الخطاب الإشهاري مكوناته وآليات اشتغاله: ٦٢( 
 .٢٠٧: )  فصول في السيميائيات٦٣( 
 .٢٠٧: )  م. ن٦٤( 
)  وســائل الاتصــال الجمــاهيري والمجتمــع، آراء ورؤى، نصــر الــدين العياضــي، دار القصــبة للنشــر، الجزائــر: ٦٥( 

٤٥. 
   .١٢٠آليات الإقناع والدلالة: -) الصورة الإشهارية٦٦( 
  .٤٦) وسائل الاتصال الجماهيري والمجتمع، آراء ورؤى: ٦٧( 
الســلطة فــي كتــاب قصــص العــرب (أطروحــة دكتــوراه)، ســالم جمعــة كــاظم، جامعــة القادســية/ كليــة التربيــة،  )٦٨( 

١٧٩: ٢٠١٥.  
  *المصادر 

  .٢٠٠٥الإشارة الجمالية في المثل القرآني، د.عشتار داود محمد، اتحاد الكتاب العرب، دمشق،  -١
  .٢٠٠٢، ١٨، عبد االله أحمد بن عتو، مجلة علامات، ع   الإشهار بنية خطاب وطبيعة سلوك -٢
 .١٩٩٨، ٩٢الإعلان وتأثيره في اللغة العربية، عصام نور الدين، مجلة الفكر العربي، العدد  -٣
الخـامس، البحث اللساني والسيميائي، مجموعة باحثين، كلية الآداب والعلوم الإنسـانية بالربـاط، جامعـة محمـد  -٤

  .١٩٨٤، المغرب، ١ط
نظــرة ســيميائية تداوليــة، د.بشــير إبريــر، مجلــة الموقــف الأدبــي،  -بلاغــة الصــورة وفاعليــة الخطــاب الإشــهاري -٥

  .٢٠٠٥، ٤١١اتحاد الكتاب العرب، ع
  . ١٩٨٥، القاهرة، ٥البيان والتبيين، الجاحظ، تح: عبد السلام محمد هارون، مكتبة الخانجي، ط    -٦

  .٢٠٠٥، بيروت، ١ند العلماء العرب، د.مسعود صحراوي، دار الطليعة، طالتداولية ع-٧
علــم جديـد فــي التواصـل، آن روبــول  وجـاك موشـلار، تــر: د.سـيف الــدين دغفـوس ود. محمــد  –التداوليـة اليـوم -٨

  .٢٠٠٣، بيروت، ١الشيباني، دار الطليعة، ط
  .٢٠٠١، الكويت، ٣٠، مج١فكر، عالحجاج والاستدلال الحجاجي ، أ. حبيب أعراب، مجلة عالم ال-٩
 ٢٠١١دراسة معمقة، يامن عيسى خضـور، المدونـة الأكاديميـة لـلأدب والنقـد، الجزائـر، -الخطاب الإشهاري -١٠

.  
  

-٨٤مكوناتــه وآليــات اســتقباله، عبــد المجيــد نوســي، مجلــة الفكــر العربــي المعاصــر، ع -الخطــاب الإشــهاري -١١
٨٥.  
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  .١٩٨٥، ٧الاجتماعي، سراج أحمد، مجلة دراسات عربية، ع دور الصحافة في تشكيل الوعي -١٢
الســلطة فــي كتــاب قصــص العــرب (أطروحــة دكتــوراه)، ســالم جمعــة كــاظم، جامعــة القادســية/ كليــة التربيــة،  -١٣

٢٠١٥.  
  )، د. ت.١١مفاهيمها وتطبيقاتها، سعيد بنكراد، منشورات الزمن، الكتاب( -السيميائيات -١٤
، الجزائــر، د.  ١مغــامرة ســيميائية، قــدور عبــد االله ثــاني، دار الغــرب للنشــر والتوزيــع، ط -الصــورة ســيميائية -١٥

  ت.
  .٢٠٠٩، ١آليات الإقناع والدلالة، سعيد بنكراد، المركز الثقافي العربي، ط -الصورة الإشهارية -١٦
  .١٩٤٩العقد الفريد، ابن عبد ربه، تح: أحمد أمين، القاهرة،  -١٧
  .٢٠١١، إربد، ١السيميائيات، د. نصر الدين بن غنسية، عالم الكتب الحديث، ط فصول في -١٨
فنيـــة وفاعليـــة العلامـــات فـــي الخطـــاب الإشـــهاري، فتيحـــة العقـــاب، مجلـــة جيـــل الدراســـات الأدبيـــة والفكريـــة،  -١٩

  .٣الجزائر، ع
  .١٩٨٧، ١د. طه عبد الرحمان، المؤسسة الحديثة للنشر والتوزيع، ط  في أصول الحوار، -٢٠
قضــايا الشــعرية، رومــان ياكوبســن، تــر: محمــد الــولي ومبــارك حنــون، دار توبقــال، الــدار البيضــاء، المغــرب،  -٢١

  . ١٩٨٨، ١ط
  .١٩٩٨اللسان والميزان، طه عبد الرحمن، المركز الثقافي العربي، الدار البيضاء،  -٢٢
  .٢٠٠٩، الأردن، ١الكتب الحديث، ط اللسانيات اتجاهاتها وقضاياها الراهنة، د. نعمان بوقرة، عالم -٢٣
قراءة في قصيدة(من أوراق أبو نؤاس(كذا)) لأمل دنقل، عبد الستار جبر، مجلـة  -محاولة في مقاربة تداولية -٢٤

  .٢٠٠٨، ٤٣، السنة ٥الأقلام، ع
  .٢٠٠٢، ١٨حميد الحميداني، علامات ،ع  مدخل لدراسة الإشهار، -٢٥
  أرمينكو، تر: سعيد علوش، مركز الإنماء القومي، د. ت. المقاربة التداولية، فرانسواز -٢٦
  .٢٠١٠، عمان،١النص الإشهاري، ماهيته، انبناؤه وآليات اشتغاله، محمد خاين، عالم الكتب الحديث، ط -٢٧
استقصاء البحث في الخطاب الدلالي والتداولي، فان دايـك، تـر: عبـد القـادر قنينـي، أفريقيـا  -النص والسياق -٢٨

  .٢٠٠٠بيروت، الشرق، 
  . ٢٠٠٧، ١نظرية الفعل الكلامي، هشام عبداالله الخليفة، مكتبة لبنان ناشرون، بيروت، ط -٢٩
النظرية القصدية في المعنى عند جرايس، د.صـلاح إسـماعيل، حوليـات الآداب والعلـوم الاجتماعيـة، مجلـس  -٣٠

  .٢٠٠٥)، ٢٥النشر العلمي، جامعة الكويت، الحولية (
وسائل الاتصال الجماهيري والمجتمـع، آراء ورؤى، نصـر الـدين العياضـي، دار القصـبة للنشـر، الجزائـر، د.  -٣١

  ت.
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