
 

 

  اتجاهات الجمهور العراقي نحو توظيف الفيديوهات والصور المنتجة من

  دمين في تعزيز الإقناع بالأخبار العاجلة في القنوات الفضائيةقبل المستخ

5411 
Journal Of Babylon Center For Humanities Studies 2026   Volume :16 Issue : 5 

(ISSN): 2227-2895 (Print)       (E-ISSN):2313-0059 (Online) 
 

اتجاهات الجمهور العراقي نحو توظيف الفيديوهات والصور المنتجة من قبل المستخدمين في 
 تعزيز الإقناع بالأخبار العاجلة في القنوات الفضائية

 يعرب قحطان عودة
Yaareb.q.oudah@aliraqia.edu.iq 

 بغداد -قسم الاذاعة والتلفزيون  -كلية الإعلام -الجامعة العراقية
 
 

 
المحتوى المنتج من قبل  –الجمهور العراقي  –اتجاهات الجمهور  :المفتاحيةالكلمات 

 القنوات الفضائية –الأخبار العاجلة  –الإقناع الإعلامي  –المستخدمين 

 
 

 كيفية اقتباس البحث
اتجاهات الجمهور العراقي نحوو توييوا الفيوداوهات صال وور المنتجوة مون  يعرب قحطان  , عودة

مجلوووة مربوووع  ا ووول ,قبووول المسوووتخدمين يوووي تعع وووع الإقنووواع  الأخبوووار العاجلوووة يوووي القنووووات الفضوووائية
 . 5,العدد: 16المجلد: ,2026 آيار للدراسات الانسانية،

 

البحث من نوع الوصول المفتوح مرخص بموجب رخصة المشاع الإبداعي لحقوو  التويليف هذا 
(  تتوويف فقووخ لنخوورين تحميوول البحووث   Creative Commons Attributionوالنشوور  

ومشووواركتع موووي ابخووورين بشووور  نصسوووب العمووول الأصووولي للمتلووو أ ودون ال يوووام بوووي  تعوووديل  و 
 .استخدامع لأغراض تجارية

 
 
 
 

 

 

 Indexedمفهرسة في     

IASJ 
 

 Registeredمسجلة في    

ROAD 
 

mailto:Yaareb.q.oudah@aliraqia.edu.iq
mailto:Yaareb.q.oudah@aliraqia.edu.iq


 

 5412 

  اتجاهات الجمهور العراقي نحو توظيف الفيديوهات والصور المنتجة من

  دمين في تعزيز الإقناع بالأخبار العاجلة في القنوات الفضائيةقبل المستخ
 

Journal Of Babylon Center For Humanities Studies 2026   Volume :16 Issue :5 

(ISSN): 2227-2895 (Print)       (E-ISSN):2313-0059 (Online) 
 

Iraqi Audience Attitudes Toward the Use of User-Generated Videos 

and Images in Enhancing Persuasion in Breaking News on Satellite 

Channels 

Yaarub Qahtan oudah 

Yaareb.q.oudah@aliraqia.edu.iq 
Al-Iraqia University, College of Media, Department of Radio and 

Television, Baghdad, Iraq 

 

 

 

 

 

 

Keywords : Audience Attitudes – Iraqi Audience – User-Generated 

Content – Media Persuasion – Breaking News – Satellite Channels 

 

 

How To Cite This Article 

Oudah , Yaarub Qahtan  , Iraqi Audience Attitudes Toward the Use of 

User-Generated Videos and Images in Enhancing Persuasion in Breaking 

News on Satellite Channels ,Journal Of Babylon Center For Humanities 

Studies, May 2026,Volume:16,Issue 5.  

 

 

 

This work is licensed under a Creative Commons Attribution- 

NonCommercial-NoDerivatives 4.0 International License.  

Abstract 

This study aims to identify the attitudes of the Iraqi audience toward the 

use of user-generated videos and images in enhancing persuasion in 

breaking news on satellite channels, by examining the level and nature of 

these attitudes, as well as measuring the role of this type of content in 

enhancing news credibility and the audience’s level of persuasion. The 

study also seeks to determine the relationship between audience 

characteristics and the extent of their influence by user-generated visual 

content in the context of breaking news. 
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The study adopts a descriptive survey method. Data were collected 

through a questionnaire distributed to a convenience random sample of 

(150) respondents from the Iraqi audience who follow breaking news on 

satellite channels. The data were statistically analyzed to identify 

audience attitudes and their level of influence by this type of content, in 

addition to determining the effect of trust in visual content on enhancing 

persuasion. 

The findings revealed that the attitudes of the Iraqi audience toward the 

use of user-generated videos and images tend to be positive, and that this 

type of content contributes to enhancing persuasion in breaking news, 

particularly when there is a high level of trust in the source. The results 

also showed a statistically significant relationship between the intensity 

of exposure to breaking news and the level of influence by visual content, 

as well as indicating that perceived credibility plays a crucial role in 

increasing the audience’s level of persuasion with the news message.    

 المستخلص

اهدف هذا البحث إلى التعرف على اتجاهات الجمهور العراقي نحو توييا الفيداوهات صال ور 
خلال المنتجة من قبل المستخدمين يي تعع ع الإقناع  الأخبار العاجلة يي القنوات الفضائية، من 

الكشف عن مستوى هذه الاتجاهات صطبيعتها، يضلاا عن قياس دصر هذا النوع من المحتوى يي 
تعع ع م داقية الأخبار صمستوى اقتناع الجمهور  ها. بما يسعى البحث إلى تحداد العلاقة  ين 
خ ائص الجمهور صمستوى تأثره  المحتوى الب ري المنتج من قبل المستخدمين يي سياق 

صاعتمدت الدراسة على المنهج الوصفي المسحي، صتم جمع البيانات من خلال  .العاجلةالأخبار 
( مفردة من الجمهور العراقي 150استمارة استبيان صُز ِّعت على عينة عشوائية متاحة قوامها )

ممن اتا عون الأخبار العاجلة يي القنوات الفضائية. صجرى تحليل البيانات إح ائياا للكشف عن 
الجمهور صمستوى تأثرهم  هذا النوع من المحتوى، إضاية إلى تحداد أثر الثقة  المحتوى اتجاهات 

صتوصل البحث إلى أن اتجاهات الجمهور العراقي نحو توييا  .الب ري يي تعع ع الإقناع
الفيداوهات صال ور المنتجة من قبل المستخدمين تميل إلى الإيجا ية، صأن هذا النوع من المحتوى 

عع ع الإقناع  الأخبار العاجلة، خاصة عند ارتفاع مستوى الثقة  الم در. بما يسهم يي ت
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أيهرت النتائج صجود علاقة ذات دلالة  ين بثاية التعرض للأخبار العاجلة صمستوى التأثر 
 المحتوى الب ري، يضلاا عن أن الم داقية المدربة تلعب دصراا حاسماا يي ز ادة مستوى اقتناع 

   .ة الإخبار ةالجمهور  الرسال

 المقدمة

أد ى التطور المتسارع يي تقنيات الات ال صصسائل الإعلام الرقمية إلى إحداث تحولات جوهر ة 
ح يي أنماط إنتاج صتداصل صتلقي المحتوى الإخباري، حيث لم يعد الجمهور متلقياا سلبياا،  ل أصب
ا يي إنتاج المحتوى الإعلامي، لاسيما من خلال ما يُعرف  المحتوى المنتج من قبل  ياعلاا رئيسا

، الذي اتمثل يي الفيداوهات صال ور الملتقطة (User-Generated Content) المستخدمين
عبر الهواتف المحمولة. صقد شهد هذا النوع من المحتوى انتشاراا صاسعاا يي البيئة الإعلامية 
المعاصرة، خاصة يي سياق تغطية الأخبار العاجلة، نظراا لما اتميع  ه من سرعة يي نقل الحدث 

صيي هذا السياق، اتجهت القنوات الفضائية إلى توييا هذا المحتوى يي  .صقربه من الواقع
 تغطياتها الإخبار ة،  هدف تعع ع جاذ ية الرسالة الإعلامية صز ادة تفاعل الجمهور معها، إلا أن
هذا التوييا يطرح تساؤلات مهمة تتعلق  مدى إسهامه يي تعع ع الإقناع، يي يل التحديات 
المرتبطة  م داقية هذا المحتوى صدقته المهنية. صعلى الرغم من تعااد الاعتماد على الفيداوهات 
صال ور المنتجة من قبل المستخدمين يي نقل الأخبار العاجلة، إلا أن الدراسات التي تناصلت 
تأثير هذا التوييا يي تشكيل اتجاهات الجمهور صتعع ع الإقناع، لا سيما يي السياق العراقي، 

صانطلاقاا من ذلك، تبرز أهمية هذه الدراسة يي الكشف عن اتجاهات الجمهور  .ما تعال محدصدة
العراقي نحو توييا الفيداوهات صال ور المنتجة من قبل المستخدمين، صمدى تأثيرها يي تعع ع 
الإقناع  الأخبار العاجلة، يضلاا عن تحليل العلاقة  ين خ ائص الجمهور صمستوى تأثره  هذا 
النوع من المحتوى. صتسعى الدراسة إلى تقديم إطار علمي يمكن أن يسهم يي يهم أعمق لدصر 
المحتوى الب ري يي البيئة الإعلامية المعاصرة، صتويير مؤشرات تساعد المؤسسات الإعلامية 

و ر سياساتها التحر ر ة  ما يحقق التوازن  ين سرعة نقل الأخبار صمتطلبات الم داقية يي تط
 .المهنية
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 الإطار المنهجي للبحث:  المبحث الأول

: مشكلة البحث   ولاا

شهدت البيئة الإعلامية المعاصرة تحولاا ملحوياا يي طبيعة إنتاج صتداصل المحتوى الإخباري، 
مساهماا الجمهور أصبح ص نتيجة التطور المتسارع يي تقنيات الات ال صصسائل الإعلام الرقمية، 

ياعلاا يي إنتاج المحتوى، لا سيما من خلال الفيداوهات صال ور التي التقطها عبر الهواتف 
المحمولة. صقد أسهم هذا التحول يي  رصز المحتوى المنتج من قبل المستخدمين  وصفه أحد 

، خاصة يي سياق الأخبار العاجلة التي تتطلب صالحرصب  الم ادر المهمة يي تغطية الأحداث
صيي هذا الإطار، اتجهت القنوات الفضائية إلى توييا  .السرعة صالفور ة يي نقل المعلومات

الفيداوهات صال ور المنتجة من قبل المستخدمين يي تغطية الأخبار العاجلة، لما تتميع  ه من 
قدرة على نقل الحدث  شكل مباشر صصاقعي، الأمر الذي قد يسهم يي تعع ع الإقناع لدى 

لق  مدى ياعلية هذا النوع من المحتوى يي الجمهور. غير أن هذا التوجه اثير تساؤلات تتع
تحقيق الإقناع، يي يل ما يحيط  ه من تحديات تتعلق  الم داقية صالدقة المهنية، يضلاا عن 
اختلاف مستو ات ثقة الجمهور  الم ادر الإخبار ة، صتباان بثاية تعرضهم لهذا النوع من 

 .المحتوى 

 :يي التساؤل الآتي صانطلاقاا من ذلك، تنطلق مشكلة البحث الرئيسة

ما طبيعة اتجاهات الجمهور العراقي نحو توظيف الفيديوهات والصور المنتجة من قبل 
 المستخدمين في تعزيز الإقناع بالأخبار العاجلة في القنوات الفضائية؟

 :ص تفرع عن هذا التساؤل مجموعة من التساؤلات الفرعية

لفيداوهات صال ور المنتجة من قبل ما مستوى اتجاهات الجمهور العراقي نحو توييا ا .1
 المستخدمين يي الأخبار العاجلة؟ 

ما مدى إسهام هذا النوع من المحتوى يي تعع ع الإقناع  الأخبار العاجلة من صجهة نظر  .2
 الجمهور؟ 



 

 5416 

  اتجاهات الجمهور العراقي نحو توظيف الفيديوهات والصور المنتجة من

  دمين في تعزيز الإقناع بالأخبار العاجلة في القنوات الفضائيةقبل المستخ
 

Journal Of Babylon Center For Humanities Studies 2026   Volume :16 Issue :5 

(ISSN): 2227-2895 (Print)       (E-ISSN):2313-0059 (Online) 
 

ما العلاقة  ين توييا الفيداوهات صال ور المنتجة من قبل المستخدمين صمستوى  .3
 م داقية الأخبار العاجلة؟ 

 ؤثر درجة ثقة الجمهور  الم در الإخباري يي مستوى الإقناع؟ هل ت .4

 هل تختلف اتجاهات الجمهور  اختلاف بثاية التعرض للأخبار العاجلة؟  .5

هل توجد يرصق ذات دلالة إح ائية يي اتجاهات الجمهور تععى للخ ائص  .6
 الديموغرافية؟

هداف العلمية المرتبطة  دراسة يسعى هذا البحث إلى تحقيق مجموعة من الأ ثانياا:  هداف البحث
اتجاهات الجمهور العراقي نحو توييا الفيداوهات صال ور المنتجة من قبل المستخدمين يي 

 :تعع ع الإقناع  الأخبار العاجلة، ص مكن تحداد أهداف البحث على النحو الآتي

التعرف على طبيعة اتجاهات الجمهور العراقي نحو توييا الفيداوهات صال ور   -1
 .نتجة من قبل المستخدمين يي الأخبار العاجلة يي القنوات الفضائيةالم
قياس مدى إسهام الفيداوهات صال ور المنتجة من قبل المستخدمين يي تعع ع الإقناع   -2

 . الأخبار العاجلة من صجهة نظر الجمهور
الكشف عن العلاقة  ين استخدام الفيداوهات صال ور المنتجة من قبل المستخدمين  -3

 .ى م داقية الأخبار العاجلة لدى الجمهورصمستو 
التعرف على أثر درجة ثقة الجمهور  الم در الإخباري يي مستوى الإقناع  الأخبار   -4

 .العاجلة
التعرف على العلاقة  ين بثاية تعرض الجمهور العراقي للأخبار العاجلة صمستوى تأثره   -5

 . المحتوى الب ري المنتج من قبل المستخدمين
الفرصق يي اتجاهات الجمهور العراقي نحو توييا الفيداوهات صال ور المنتجة قياس  -6

ا للخ ائص الديموغرافية )العمر، الجنس، المستوى التعليمي(  .من قبل المستخدمين تبعا
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تحداد أ رز م ادر ح ول الجمهور العراقي على الفيداوهات صال ور المنتجة من قبل   -7
صمستوى اعتمادهم عليها مقارنة  الم ادر الإخبار ة المستخدمين يي الأخبار العاجلة، 

 .التقليدية
تنبع أهمية هذا البحث من تناصله توييا الفيداوهات صال ور المنتجة من :  ثالثاا:  همية البحث

قبل المستخدمين يي الأخبار العاجلة يي القنوات الفضائية، يي يل التحولات المتسارعة يي 
 .اعتماد المؤسسات الإعلامية على هذا النوع من المحتوى البيئة الإعلامية الرقمية ص 

 :صتتجلى أهمية البحث يي الجانبين الآتيين

: الأهمية العلمية   ولاا

 .إثراء المعرية العلمية يي مجال الإعلام الرقمي صدراسات الجمهور•
دصر المحتوى الب ري المنتج من قبل المستخدمين يي تعع ع الإقناع  الأخبار  توضيح  •

 .العاجلة
 . يان العلاقة  ين الم داقية صالثقة  الم در صمستوى الإقناع لدى الجمهور  •

 ثانياا: الأهمية العملية

 .مساعدة القنوات الفضائية على يهم تأثير هذا النوع من المحتوى يي إقناع الجمهور •
 .دعم المؤسسات الإعلامية يي تطو ر أساليب التغطية الإخبار ة العاجلة•  
 .تحقيق التوازن  ين سرعة نقل الأخبار صمتطلبات الم داقية المهنية•  

اعتمد هذا البحث على المنهج الوصفي  أسلوب المسح، لملاءمته  : رابعا : منهجية البحث
جاهات الجمهور العراقي نحو توييا الفيداوهات طبيعة الدراسة التي تهدف إلى التعرف على ات

صال ور المنتجة من قبل المستخدمين يي تعع ع الإقناع  الأخبار العاجلة يي القنوات الفضائية. 
( 150صتم جمع البيانات من خلال استمارة استبيان صُز ِّعت على عينة عشوائية متاحة قوامها )

ار العاجلة، حيث جرى تحليل البيانات  استخدام مفردة من الجمهور العراقي من متا عي الأخب
الأساليب الإح ائية المناسبة للوصول إلى النتائج المتعلقة  اتجاهات الجمهور صمستوى الإقناع 

 .صعلاقته  الم داقية صالثقة  الم در
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ا: مجتمي البحث وعينتع تمثل مجتمع البحث يي الجمهور العراقي من متا عي الأخبار :  خامسا
ا للفيداوهات صال ور المنتجة من قبل  العاجلة يي القنوات الفضائية،  اعتبارهم الفئة الأكثر تعرضا
المستخدمين يي هذا السياق. صتم اختيار عينة البحث  طر قة عشوائية متاحة، حيث  لغ حجم 

ن ( مفردة من الجمهور العراقي، صذلك لتمثيل اتجاهاتهم نحو توييا هذا النوع م150العينة )
 .المحتوى يي تعع ع الإقناع  الأخبار العاجلة

ا:  دوات جمي البيانات اعتمد البحث على استمارة الاستبيان أداةا رئيسة لجمع البيانات، : سادسا
لملاءمتها طبيعة الدراسة التي تهدف إلى قياس اتجاهات الجمهور العراقي نحو توييا 

ي تعع ع الإقناع  الأخبار العاجلة. صقد تم الفيداوهات صال ور المنتجة من قبل المستخدمين ي
ت ميم الاستبانة  الاعتماد على مقياس ليكرت الخماسي، لقياس درجة استجا ة المبحوثين تجاه 

ص عود اختيار هذا المقياس إلى بونه من أكثر المقاايس  . عبارات محددة تتعلق  متغيرات البحث
، لما اتميع  ه من قدرة على قياس الاتجاهات استخداماا يي الدراسات الإعلامية صالاجتماعية

صالآراء  درجة عالية من الدقة صالمرصنة، يضلاا عن سهولة تطبيقه صتحليل نتائجه إح ائياا، مما 
 يسهم يي الح ول على  يانات بمية يمكن الاعتماد عليها يي تفسير سلوك الجمهور صاتجاهاته

ي دراسات الجمهور ص ساعد يي تحو ل الاتجاهات يضلا عن انه اكثر المقاايس شيوعا صاعتمادا ي
 صالاراء الى  يانات سهلة التحليل الاح ائي 

 سابعا : صد  وثبات اداة البحث

تم التأكد من صدق أداة البحث )الاستبانة( من خلال عرضها على : صدق اداة البحث  :اصلا 
الاجتماعية، صذلك  هدف التأكد من مجموعة من المحكمين المخت ين يي مجال الإعلام صالعلوم 

مدى ملاءمة يقراتها لأهداف البحث صتساؤلاته، صصضوح صياغتها اللغو ة، صقدرتها على قياس 
 .متغيرات الدراسة المتمثلة يي اتجاهات الجمهور صالإقناع صالم داقية صالثقة  الم در

جرى تعدال  عض صقد أ دى المحكمون مجموعة من الملاحظات التي تم الأخذ  ها، حيث 
الفقرات صإعادة صياغتها  ما يحقق دقة القياس صصضوح المعنى، مما يععز من صدق الأداة 

 .صقدرتها على قياس ما صضعت لقياسه
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  سماء السادة المحكّمين لأداة البحث( 1جدول  

 ت اسم المحكم اللقب العلمي جهة العمل الملاحظات
 1 عادل الغر ري  أ.د جامعة  غداد لااوجد
.دأ. م الجامعة العراقية لااوجد  2 محمود مععز 
 3 خميس الخعرجي أ.م.د الجامعة العراقية لااوجد

تم التحقق من ثبات أداة البحث  استخدام معامل )كرصنباخ ألفا( لقياس :  ثثانياا: ثبات أداة البح
حث البالغة درجة الاتساق الداخلي لفقرات الاستبيان، صذلك  عد تطبيق الأداة على عينة الب

( مفردة من الجمهور العراقي. صقد أيهرت نتائج التحليل الإح ائي أن قيم معامل الثبات 150)
جاءت مرتفعة، مما يشير إلى تمتع الأداة  درجة عالية من الاتساق صالثبات، الأمر الذي اؤبد 

 تيإمكانية الاعتماد عليها يي جمع البيانات صتحليلها، بما هو موضح يي الجدصل الآ

 

 

 معاملات ثبات  داة البحث باستخدام معامل  لفا كرونباخ( 2جدول  

معامل الثبات ( 
Cronbach`s Alpha( 

 محاصر الاستبيان عدد الفقرات 

اتجاهات الجمهور نحو  8 0,88
 المحتوى الب ري 

 

  الإقناع  الأخبار العاجلة 7 0,85
 م داقية المحتوى  6 0,83
الإخباري الثقة  الم در  5 0,81  
 الثبات الكلي للأداة  26 0,86

 

لجميع محاصر الاستبانة جاءت  (Cronbach Alpha) اتضح من الجدصل أن قيم معامل الثبات
ا صمقبولة إح ائياا يي 0,87 – 0,81مرتفعة، إذ تراصحت  ين ) (، صهي قيم تُعد جيدة جدا
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عالية من الاتساق الداخلي  ين  الدراسات الاجتماعية صالإعلامية، مما ادل على صجود درجة
 .يقرات بل محور

(، صهي قيمة مرتفعة تشير إلى تمتع الاستبانة 0,86كما  لغت قيمة معامل الثبات الكلي للأداة )
 درجة عالية من الثبات، الأمر الذي يععز من موثوقية الأداة صصلاحيتها للاستخدام يي جمع 

القول إن أداة البحث تتمتع  درجة جيدة من الثبات، مما  صبناءا على ذلك، يمكن .البيانات صتحليلها
اتيح الاعتماد على نتائجها يي تفسير اتجاهات الجمهور العراقي نحو توييا الفيداوهات 

 .صال ور المنتجة من قبل المستخدمين يي تعع ع الإقناع  الأخبار العاجلة

على دراسة اتجاهات الجمهور يقت ر البحث الحدصد الموضوعية :  -1:  : حدود البحثثامنا
العراقي نحو توييا الفيداوهات صال ور المنتجة من قبل المستخدمين يي الأخبار العاجلة التي 
تبثها القنوات الفضائية، من حيث دصرها يي تعع ع الإقناع صمستوى الم داقية صالثقة  الم در 

لة  مستوى هذا الإقناع، الإخباري، صعلاقة خ ائص الجمهور صبثاية تعرضهم للأخبار العاج
  .دصن التطرق إلى تحليل مضمون هذه الفيداوهات صال ور

د البحث مكانياا  محايظة  غداد، إذ يقت ر تطبيق أداة البحث على : الحدصد المكانية -2 يُحدَّ
 .جمهور المحايظة من متا عي الأخبار العاجلة يي القنوات الفضائية

على عينة من الجمهور العراقي يي محايظة  غداد من تقت ر الدراسة  :الحدصد البشر ة -3
( مفردة من الجنسين 150متا عي الأخبار العاجلة يي القنوات الفضائية، صالبالغ عددهم )

 صبمستو ات تعليمية صيئات عمر ة مختلفة.

 تاسعا مصطلحات البحث : 

التي ابداها هي مجموعة الآراء صالمواقف :(Audience Attitudes) اتجاهات الجمهور -1
الجمهور العراقي تجاه توييا الفيداوهات صال ور المنتجة من قبل المستخدمين يي الأخبار 

 .العاجلة، صالتي يمكن قياسها من خلال استجا اتهم على يقرات الاستبانة
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هو المحتوى :(User-Generated Content) المحتوى المنتج من قبل المستخدمين -2
د  إنتاجه  أنفسهم، مثل الفيداوهات صال ور الملتقطة عبر الهواتف الب ري الذي يقوم الأيرا

 .المحمولة، صالذي اتم تداصله أص استخدامه من قبل القنوات الفضائية يي تغطية الأخبار العاجلة

هو قدرة الرسالة الإخبار ة على التأثير يي :(Media Persuasion) الإقناع الإعلامي -3
صتغيير آرائهم أص تعع عها، من خلال عرض المحتوى  طر قة مقنعة  مواقف الجمهور صاتجاهاتهم،
 .صمدعومة  عناصر صاقعية

هي الأخبار التي تُبث  شكل يوري عند صقوع :(Breaking News) الأخبار العاجلة -4
الحدث، صتتميع  السرعة صالآنية، صغالباا ما تعتمد على م ادر مباشرة أص مواد   ر ة لنقل 

 .الحدث

هي درجة ثقة الجمهور يي صحة صدقة المعلومات المقدمة يي :(Credibility) داقيةالم  -5
 .الأخبار العاجلة، صمدى اعتمادهم عليها بم در موثوق 

هي مستوى ثقة الجمهور  القنوات الفضائية أص الجهة :(Source Trust) الثقة  الم در -6
 خبار ة صالإقناع  ها.التي تنقل الخبر، صتأثير هذه الثقة يي تقبل الرسالة الإ

 عاشرا : الدراسات السا قة 

هديت هذه الدراسة إلى التعرف على تأثير المحتوى المنتج من قبل : Smith(1)2022 :اصلا
يي تعع ع م داقية الأخبار الرقمية لدى الجمهور، من خلال تحليل دصر الفيداوهات  المستخدمين

المختلفة. صاعتمدت الدراسة على المنهج الوصفي صال ور التي اتم تداصلها عبر صسائل الإعلام 
التحليلي، مستندة إلى نظر ة الاعتماد على صسائل الإعلام، صتوصلت نتائج الدراسة إلى أن 
المحتوى الب ري المنتج من قبل المستخدمين يسهم يي تعع ع إدراك الجمهور لم داقية 

ت النتائج صجود تباان يي مستوى الأخبار، خاصة عند ارتباطه  م ادر موثوقة، يي حين أيهر 
ا لدرجة التحقق من المعلومات. صتفيد هذه الدراسة البحث الحالي يي إ راز أهمية  الثقة تبعا
الم داقية  وصفها متغيراا أساسياا يي تفسير تأثير المحتوى المنتج من قبل المستخدمين، صتنسجم 
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محتوى يي تعع ع الإقناع  الأخبار مع أهداف البحث الحالي الذي اربع على دراسة دصر هذا ال
 .العاجلة
هديت هذه الدراسة إلى تحليل تأثير الفيداوهات صال ور :  2Kim&Johnson  2023 ثانيا:

المتداصلة عبر صسائل التواصل الاجتماعي يي تشكيل اتجاهات الجمهور نحو الأخبار العاجلة، 
النوع من المحتوى. صاعتمدت الدراسة من خلال قياس مستوى التأثير صالإقناع الناتج عن هذا 

على المنهج المسحي، مستندة إلى نماذج الإقناع، صتوصلت نتائج الدراسة إلى أن المحتوى 
الب ري، لاسيما الفيداوهات المباشرة، العب دصراا ببيراا يي تعع ع الإقناع لدى الجمهور، لما 

لنتائج إلى أن ضعف التحقق من اتميع  ه من صاقعية صسرعة يي نقل الحدث، يي حين أشارت ا
الم در قد اؤدي إلى انخفاض مستوى الثقة. صتفيد هذه الدراسة البحث الحالي يي توضيح 
العلاقة  ين المحتوى الب ري صالإقناع، صهو ما اتقاطع مع هدف البحث الحالي يي قياس تأثير 

 .خبار العاجلةالفيداوهات صال ور المنتجة من قبل المستخدمين يي تعع ع الإقناع  الأ
 

هديت هذه الدراسة إلى استكشاف دصر المحتوى المنتج من قبل : Cervi2020(3 )ثالثا :
المستخدمين يي صسائل الإعلام التقليدية، من خلال تحليل بيفية توييا الفيداوهات صال ور 

الدراسة على التي انتجها الجمهور يي التغطية الإخبار ة، خاصة يي الأحداث العاجلة. صاعتمدت 
المنهج التحليلي، صتوصلت نتائجها إلى أن المؤسسات الإعلامية أصبحت تعتمد  شكل متعااد 
على هذا النوع من المحتوى لما اويره من سرعة صصاقعية، إلا أن ذلك ارايقه تحديات تتعلق 
راز  الم داقية صضرصرة التحقق من صحة المعلومات. صتفيد هذه الدراسة البحث الحالي يي إ 

أهمية الفيداوهات صال ور المنتجة من قبل المستخدمين يي التغطية الإخبار ة، صتنسجم مع 
موضوع البحث الحالي الذي اربع على دراسة اتجاهات الجمهور نحو توييا هذا المحتوى يي 

 .تعع ع الإقناع  الأخبار العاجلة
 الفصل الثاني: الإطار النظر  

: المحتوى المنتج من قبل   (User-Generated Contentالمستخدمين   ولاا
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شهدت البيئة الإعلامية المعاصرة تحولاا ملحوياا نتيجة التطورات التكنولوجية يي مجال الات ال، 
ا ياعلاا يي إنتاجه صنشره، لا  إذ لم يعد الجمهور متلقياا سلبياا للمحتوى الإعلامي،  ل أصبح مشاربا

أتاحت للأيراد إمكانية إنشاء محتوى خاص  هم صمشاربته سيما من خلال المن ات الرقمية التي 
 (4)مع الآخر ن.

صُ عد المحتوى المنتج من قبل المستخدمين أحد أ رز مظاهر الإعلام الجداد، حيث يشير إلى 
المواد الإعلامية التي انتجها الأيراد  شكل مستقل، مثل الفيداوهات صال ور صالن وص، دصن أن 

ا من المؤ  سسات الإعلامية التقليدية، صقد أسهم هذا النوع من المحتوى يي إعادة يكونوا جعءا
 (5)تشكيل العملية الات الية من نموذج أحادي الاتجاه إلى نموذج تفاعلي قائم على المشاربة.

كما اتميع هذا المحتوى  عدة خ ائص، من أ رزها السرعة يي النشر، صالتنوع يي الأشكال، 
متعددة، يضلاا عن قربه من الواقع، الأمر الذي يجعله أكثر جذ اا صالاعتماد على الوسائط ال

لاهتمام الجمهور، خاصة يي يل تعااد الاعتماد على الهواتف الذبية يي إنتاج صتداصل 
صيي سياق العمل الإعلامي، أصبح المحتوى المنتج من قبل المستخدمين م دراا  (6)المعلومات.

ا يي الأحداث المفاجئة صالأزمات، حيث يسهم يي نقل مهماا يي التغطية الإخبار ة، خ وصا 
 (7)الحدث من موقعه  شكل يوري، مما ادعم قدرة صسائل الإعلام على مواكبة التطورات السر عة.

إلا أن هذا النوع من المحتوى يطرح يي الوقت ذاته مجموعة من التحديات، من أ رزها ضعف 
غير دقيقة، نتيجة غياب المعااير المهنية التي التحقق من المعلومات، صاحتمالية نشر أخبار 

 (8)تحكم العمل الإعلامي، الأمر الذي قد اؤثر يي مستوى م داقية المحتوى صثقة الجمهور  ه.
ص رتبط ذلك  موضوع البحث الحالي، إذ إن توييا الفيداوهات صال ور المنتجة من قبل 

قد يسهم يي تعع ع الإقناع لدى الجمهور المستخدمين يي الأخبار العاجلة يي القنوات الفضائية 
من خلال تقديم مشاهد صاقعية للحدث، إلا أن هذا التأثير ابقى مرتبطاا  درجة الثقة  الم در 

 .صمستوى إدراك الجمهور لم داقية هذا المحتوى 

 ثانياا: الأخبار العاجلة في القنوات الفضائية
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خباري يي صسائل الإعلام، إذ ترتبط  الأحداث تُعد الأخبار العاجلة من أ رز أشكال المحتوى الإ
المفاجئة التي تتطلب سرعة يي التغطية صالنقل، مما يجعلها عن راا أساسياا يي عمل القنوات 
الفضائية. صتتميع الأخبار العاجلة  الآنية صالسرعة يي تقديم المعلومات، مع إمكانية تحداثها 

 (9) شكل مستمر صيق تطورات الحدث.

تنايس  ين القنوات الفضائية، أصبحت السرعة يي نقل الأخبار العاجلة معياراا مهماا صيي يل ال
يي جذب الجمهور، إذ تسعى هذه القنوات إلى تقديم المعلومات  شكل يوري، مدعومة  الوسائط 

كما أن التطور  (10)المختلفة،  ما يععز من حضورها الإعلامي ص ع د من ثقة الجمهور  ها.
م يي تعع ع قدرة القنوات الفضائية على التغطية الفور ة، من خلال توييا التكنولوجي أسه

الوسائط الب ر ة، مثل ال ور صالفيداوهات، التي تسهم يي نقل الحدث  شكل أكثر صاقعية، مما 
صيي هذا السياق،  رز دصر المحتوى المنتج من (11)اع د من يهم الجمهور للأحداث صتفاعله معها.

صفه م دراا مهماا يي تغطية الأخبار العاجلة، خاصة يي الحالات التي قبل المستخدمين  و 
ي عب ييها الوصول إلى موقع الحدث، إذ تتيح الفيداوهات صال ور التي التقطها الأيراد نقل 

إلا أن الاعتماد على هذا النوع من المحتوى يي الأخبار العاجلة  (12)الحدث  شكل مباشر صيوري.
 دقة المعلومات صم داقيتها، حيث إن السرعة يي النشر قد تؤدي إلى يطرح تحديات تتعلق 

ص رتبط  (13)تداصل معلومات غير مؤبدة، مما اؤثر يي مستوى ثقة الجمهور  الوسيلة الإعلامية.
ذلك  موضوع البحث الحالي، إذ إن توييا الفيداوهات صال ور المنتجة من قبل المستخدمين 

ت الفضائية لا يقت ر على نقل الحدث،  ل يمتد إلى التأثير يي يي الأخبار العاجلة يي القنوا
مستوى إقناع الجمهور، حيث إن المحتوى الب ري قد يععز من قوة الرسالة الإخبار ة، لكنه يي 

 .الوقت نفسه ارتبط  مستوى الم داقية صالثقة  الم در

 ثالثاا: الإقناع الإعلامي

اسية يي دراسات الات ال، إذ يشير إلى قدرة الرسالة يُعد الإقناع الإعلامي من المفاهيم الأس
الإعلامية على التأثير يي اتجاهات الجمهور صآرائهم، سواء من خلال تغييرها أص تعع عها، عبر 

ص عتمد الإقناع الإعلامي على مجموعة من  (14)تقديم معلومات مدعومة  الأدلة صالبراهين.
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مية، صصضوحها، صم داقية الم در، يضلاا عن العوامل، من أ رزها طبيعة الرسالة الإعلا
خ ائص الجمهور صمستوى اهتمامه  الموضوع، حيث تسهم هذه العوامل مجتمعة يي تحداد 

صيي هذا السياق، يُعد المحتوى الب ري، مثل الفيداوهات (15)مدى تأثير الرسالة الإعلامية.
من قدرة على نقل الواقع  شكل صال ور، من العناصر المهمة يي تعع ع الإقناع، لما يمتاز  ه 

مباشر، صإثارة الاستجا ات العاطفية لدى الجمهور، الأمر الذي اع د من احتمالية تقبل الرسالة 
كما ارتبط الإقناع  درجة الثقة  الم در، إذ إن الجمهور يميل إلى ت داق  (16)الإعلامية.

مستوى التأثير يي حال الرسائل الإعلامية ال ادرة عن م ادر اثق  ها، يي حين اتراجع 
ضعف هذه الثقة، حتى صإن بان المحتوى مدعوماا  عناصر   ر ة.
يي يل الأخبار العاجلة،  (17)

اعداد تأثير العناصر الب ر ة يي عملية الإقناع، نظراا لاعتماد الجمهور على المعلومات السر عة 
نطباعات الأصلية لدى صالمخت رة، مما يجعل الفيداوهات صال ور أدصات يعالة يي تشكيل الا

ارتبط ذلك  موضوع البحث الحالي، إذ إن توييا الفيداوهات صال ور المنتجة من  (18)الجمهور.
قبل المستخدمين يي الأخبار العاجلة قد يسهم يي تعع ع الإقناع لدى الجمهور العراقي، إلا أن 

 .راسة إلى تحليله صقياسههذا التأثير اتأثر  درجة الم داقية صالثقة  الم در، صهو ما تسعى الد

 رابعاا: المصداقية والثقة بالمصدر

تُعد الم داقية من أهم العوامل التي تقوم عليها العملية الإعلامية، إذ تشير إلى درجة ثقة 
الجمهور يي صحة المعلومات صدقتها، صمدى اعتماده على الوسيلة الإعلامية  وصفها م دراا 

ة الم داقية يي سياق الأخبار العاجلة، نظراا لاعتمادها على صتعداد أهمي( 19) موثوقاا للأخبار
صترتبط الم داقية  عدة .السرعة يي نقل الحدث، الأمر الذي قد اؤثر أحياناا يي دقة المعلومات

عناصر، من أ رزها دقة المعلومات، صموضوعية التناصل، صالالتعام  المعااير المهنية، إضاية إلى 
 (20)لك يي تعع ع ثقة الجمهور  المحتوى الإعلامي.صضوح الم در، حيث يسهم ذ

كما يُعد عن ر الثقة  الم در من المحددات الرئيسة يي عملية التأثير الإعلامي، إذ يميل 
الجمهور إلى ت داق المعلومات ال ادرة عن م ادر موثوقة، يي حين اتراجع مستوى القبول 

صيي يل انتشار المحتوى (21) عناصر   ر ة.عند ضعف الثقة، حتى صإن بانت الرسالة مدعومة 
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المنتج من قبل المستخدمين،  رزت إشكالية تتعلق  م داقية هذا النوع من المحتوى، حيث يفتقر 
يي بثير من الأحيان إلى المعااير المهنية، مما يستدعي ضرصرة التحقق من صحته قبل اعتماده 

كما أن توييا الفيداوهات صال ور يي  (22)يي التغطية الإخبار ة، خاصة يي الأخبار العاجلة.
نقل الأخبار قد يسهم يي تعع ع الشعور  واقعية الحدث، إلا أن هذا التأثير ابقى مرتبطاا  مدى 
ثقة الجمهور  الم در الذي يعرض هذا المحتوى، صهو ما انعكس  شكل مباشر على مستوى 

قة  ين الم داقية صالثقة  الم در ص رتبط ذلك  موضوع البحث الحالي، إذ إن العلا (23)الإقناع.
من جهة، صالإقناع من جهة أخرى، تمثل محوراا أساسياا يي يهم اتجاهات الجمهور العراقي نحو 

 .توييا الفيداوهات صال ور المنتجة من قبل المستخدمين يي الأخبار العاجلة

ا: اتجاهات الجمهور  خامسا

دراسات الإعلام صالات ال، إذ تشير إلى  تُعد اتجاهات الجمهور من المفاهيم الأساسية يي
مجموعة المواقف صالآراء التي يكونها الأيراد تجاه موضوع معين، صالتي تنعكس يي سلوبهم 

صتُسهم هذه الاتجاهات يي تفسير بيفية تفاعل الجمهور مع  (24)صاستجا تهم للرسائل الإعلامية.
 .المحتوى الإعلامي صمدى تأثره  ه

مهور من ثلاثة أ عاد رئيسة، هي: البعد المعريي الذي ارتبط  المعلومات صتتكون اتجاهات الج
التي يمتلكها الفرد، صالبعد الوجداني الذي يعبر عن مشاعره، صالبعد السلوبي الذي اتمثل يي 

صتتأثر اتجاهات الجمهور  عدة عوامل، من أ رزها طبيعة (  25)استجا اته الفعلية تجاه الموضوع.
ة، صم داقية الم در، صبثاية التعرض للمحتوى، إضاية إلى الخ ائص الرسالة الإعلامي

الديموغرافية مثل العمر صالمستوى التعليمي، حيث تسهم هذه العوامل يي تشكيل مواقف الجمهور 
صيي يل التطور التكنولوجي، أصبح للمحتوى الب ري، مثل الفيداوهات صال ور، (26)صتوجهاته.

الجمهور، لما اتميع  ه من قدرة على جذب الانتباه صتبسيط دصر مهم يي تشكيل اتجاهات 
كما أن تكرار التعرض (27)المعلومات، الأمر الذي يععز من تأثير الرسائل الإعلامية يي المتلقين.

للمحتوى الإعلامي، خاصة الأخبار العاجلة، يسهم يي ترسيخ اتجاهات معينة لدى الجمهور، 
 (28)ا لمستوى الثقة  الم در صطبيعة المعلومات المقدمة.سواء بانت إيجا ية أص سلبية، صيقا 
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ص رتبط ذلك  موضوع البحث الحالي، إذ إن اتجاهات الجمهور العراقي نحو توييا الفيداوهات 
صال ور المنتجة من قبل المستخدمين يي الأخبار العاجلة تتشكل يي ضوء مستوى الم داقية 

ذا النوع من المحتوى، صهو ما تسعى الدراسة إلى صالثقة  الم در، يضلاا عن بثاية التعرض له
 .قياسه صتحليله

ا: الإطار النظر   النظريات(  سادسا

: نظر ة الاعتماد على صسائل الإعلام  (Media Dependency Theory) أصلاا

تُعد نظر ة الاعتماد على صسائل الإعلام من النظر ات الأساسية يي دراسات الات ال، إذ ترى 
صسائل الإعلام يي الجمهور اعداد بلما زاد اعتماد الأيراد عليها يي الح ول على أن تأثير 

 (29)المعلومات، خاصة يي يل الأزمات صالأحداث المفاجئة التي تتطلب متا عة مستمرة.

صتفترض هذه النظر ة أن العلاقة  ين الجمهور صصسائل الإعلام علاقة تفاعلية، حيث يسعى 
سائل الإعلامية لتلبية احتياجاتهم المعرفية صيهم ما يحدث يي البيئة الأيراد إلى استخدام الو 

 (30)المحيطة، الأمر الذي اع د من مستوى التأثير الإعلامي.

ا  صيي سياق الأخبار العاجلة، اعداد اعتماد الجمهور على القنوات الفضائية  وصفها م دراا رئيسا
لفيداوهات صال ور، التي تععز من للمعلومات، خاصة عند توييا الوسائط الب ر ة مثل ا

كما تشير الدراسات إلى أن (31)صضوح الحدث صتسهم يي  ناء ت ور أكثر دقة لدى الجمهور.
اعتماد الجمهور على الوسيلة الإعلامية ارتبط  درجة الثقة  ها، حيث إن الوسائل التي تحظى 

ص رتبط ذلك  (32)ل مواقفه. ثقة أكبر تكون أكثر قدرة على التأثير يي اتجاهات الجمهور صتشكي
 موضوع البحث الحالي، إذ إن اعتماد الجمهور العراقي على القنوات الفضائية يي متا عة 
الأخبار العاجلة، خاصة تلك التي تستخدم الفيداوهات صال ور المنتجة من قبل المستخدمين، قد 

 .ء هذه النظر ةيسهم يي تعع ع مستوى الإقناع، صهو ما تسعى الدراسة إلى تفسيره يي ضو 

 (Elaboration Likelihood Model - ELM) ثانياا: نموذج الإقناع
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يُعد نموذج الاحتمال المعريي للإقناع من النماذج المهمة يي تفسير بيفية تأثر الجمهور 
 الرسائل الإعلامية، إذ اوضح أن عملية الإقناع تتم من خلال مسار ن رئيسين، هما المسار 

د على التفكير صالتحليل، صالمسار الطريي الذي يعتمد على المؤثرات الشكلية المربعي الذي يعتم
ص شير هذا النموذج إلى أن استخدام العناصر الب ر ة يي الرسائل (33)مثل ال ور صالفيداوهات.

الإعلامية يسهم يي تعع ع الإقناع، خاصة يي الحالات التي لا يمتلك ييها الجمهور الوقت 
لومات، بما هو الحال يي الأخبار العاجلة التي تعتمد على السرعة الكايي لتحليل المع

كما أن تأثير الرسالة الإعلامية يعتمد على مستوى اهتمام الجمهور  الموضوع،  (34)صالاخت ار.
حيث يكون الإقناع أقوى عندما يكون الجمهور مهتماا ص عالج المعلومات  شكل عميق، يي حين 

 )35(مؤثرات السطحية مثل جاذ ية ال ورة أص صضوح الفيداو.يعتمد يي حالات أخرى على ال

صيي هذا السياق، تلعب الفيداوهات صال ور المنتجة من قبل المستخدمين دصراا مهماا يي تعع ع 
الإقناع، إذ تعمل  وصفها عناصر جذب تسهم يي ز ادة الانتباه صتشكيل انطباعات سر عة لدى 

ص رتبط ذلك  موضوع البحث الحالي، إذ يفسر  (36)العاجلة.الجمهور، خاصة يي سياق الأخبار 
هذا النموذج بيفية تأثير المحتوى الب ري يي تشكيل اتجاهات الجمهور العراقي صتعع ع مستوى 
الإقناع  الأخبار العاجلة، يي يل الاعتماد على الفيداوهات صال ور التي اتم تداصلها عبر 

 .القنوات الفضائية

 تائج وتحليل البيانات وتفسيرهاالفصل الثالث: الن

: عرض البيانات الديموغرافية لعينة البحث وتحليلها   ولاا

 ( توزيي  فراد عينة البحث حسب الجنس3جدول  

 النسبة المئو ة التكرار الجنس
 %58,7 88 ذبر
 %41,3 62 انثى
 %100 140 المجموع
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صبنسبة  مفردة 88( أن الذبور شكلوا النسبة الأعلى من عينة البحث  واقع 3 ين الجدصل )
ص شير ذلك إلى أن العينة   .%41.3 نسبة  مفردة 62، يي حين  لغ عدد الإناث 58.7%

تميل نسبياا ل الح الذبور، صهو أمر يمكن تفسيره  ارتفاع معدلات متا عة الذبور للأخبار 
عن اهتمامهم الأكبر  المحتوى الإخباري ذي الطا ع الفوري، صلا  العاجلة صالشؤصن العامة، يضلاا 

سيما المحتوى الم ور المرتبط  الأحداث المتسارعة. بما أن هذا التوز ع يمنح البحث قدراا 
مناسباا من التنوع،  ما يسمح  مقارنة اتجاهات الجنسين نحو توييا الفيداوهات صال ور المنتجة 

 . ع الإقناع  الأخبار العاجلةمن قبل المستخدمين يي تعع 

 توز ع أيراد عينة البحث حسب العمر

 ( توزيي  فراد عينة البحث حسب العمر4جدول  

 النسبة المئوية التكرار الفئة العمرية 
 %12 18 سنة 20 قل من 

 %44.7 67 سنة 20-29
 %27.3 41 سنة 30-39
 %16 24 سنة فيكثر40

 %100 150 المجموع
 مفردة 67جاءت يي المرتبة الأصلى  واقع  سنة 29–20( أن الفئة العمر ة 4اوضح الجدصل )

 40، ثم الفئة %27.3صبنسبة  مفردة 41 واقع  سنة 39–30، تلتها الفئة %44.7صبنسبة 
صتعكس هذه النتيجة %12.0 نسبة  سنة 20، صأخيراا الفئة الأقل من %16.0 نسبة  سنة فيكثر

ا للمحتوى الب ري حضوراا أكبر لفئة الشباب ضمن  عينة البحث، صهي الفئة الأكثر تعرضا
الرقمي، صالأكثر تفاعلاا مع الفيداوهات صال ور المتداصلة يي المجال الإخباري. ص مكن تفسير 
ا يي  يئة الإعلام المتحول، صأكثر تقبلاا للمحتوى المنتج من قبل  ذلك  أن هذه الفئة أكثر اندماجا

مناسبة لاختبار طبيعة الإقناع الذي قد تولده الفيداوهات صال ور  المستخدمين، مما يجعلها يئة
 .المستخدمة يي الأخبار العاجلة

 توزيي  فراد عينة البحث حسب التحصيل الدراسي
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 ( توزيي  فراد عينة البحث حسب التحصيل الدراسي5جدول  

 النسبة المئوية التكرار التحصيل الدراسي
 %14 21 إعدادية فيقل

 %17.3 26 دبلوم
 %49.3 74 بكالوريوس
 %19.4 29 دراسات عليا
 %100 150 المجموع
 مفردة 74مثلوا النسبة الأعلى من عينة البحث  واقع  البكالوريوس( أن حملة 5ابين الجدصل )

، صأخيراا %17.3 نسبة  الدبلوم، ثم %19.4 نسبة  الدراسات العليا، تلتهم يئة %49.3صبنسبة 
صتشير هذه النتيجة إلى أن غالبية أيراد العينة انتمون إلى %14.0 نسبة  الإعدادية فيقل

مستو ات تعليمية متوسطة صعليا، صهو ما انعكس إيجا اا على قدرتهم يي التمييع  ين مستو ات 
الم داقية، صيحص المحتوى الإخباري، صتكو ن اتجاهات أكثر صعياا تجاه الفيداوهات صال ور 

خدمين. بما أن هذا التنوع التعليمي يمنح الدراسة قدرة أكبر على اختبار المنتجة من قبل المست
 .الفرصق يي الإدراك صالإقناع صالثقة  الم در صيقاا لمستوى التح يل الدراسي

 ثانياا: عرض نتائج  نما  التعرض للأخبار العاجلة

 ضائيةتوزيي  فراد عينة البحث حسب معدل متابعة الأخبار العاجلة في القنوات الف

 ( توزيي  فراد عينة البحث حسب معدل متابعة الأخبار العاجلة في القنوات الفضائية6جدول  

 النسبة المئوية التكرار معدل المتابعة
 %46 69 يومياا

 %28.7 43 عدة مرات في الأسبوع
 %17.3 26  حياناا
 %8 12 نادراا

 %100 150 المجموع
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، صهي يومياامن أيراد العينة اتا عون الأخبار العاجلة  %46.0( إلى أن نسبة 6يشير الجدصل )
 نسبة   حياناا، ثم يئة %28.7 نسبة  عدة مرات في الأسبوعالنسبة الأعلى، تليها يئة المتا عة 

صتكشف هذه النتيجة عن ارتفاع مستوى تعرض  .%8.0 نسبة  نادراا، صأخيراا يئة 17.3%
الجمهور العراقي للأخبار العاجلة يي القنوات الفضائية، صهو ما انسجم مع طبيعة الأحداث 
المتسارعة التي تجعل الجمهور يي حاجة مستمرة إلى المتا عة صالفهم صالتفسير. بما تدعم هذه 

ذ اعداد اعتماد الجمهور على الوسائل ، إنظرية الاعتماد على وسائل الإعلامالنتيجة منطق 
الإخبار ة يي أصقات التغير صعدم اليقين، الأمر الذي اهيئ  يئة مناسبة لتأثير الرسائل الإخبار ة، 

 .صلا سيما تلك التي تتضمن ييداوهات صصوراا من موقع الحدث

 توزيي  فراد عينة البحث حسب مدة المتابعة اليومية للأخبار

 راد عينة البحث حسب مدة المتابعة اليومية للأخبار( توزيي  ف7جدول  

 النسبة المئوية التكرار مدة المتابعة اليومية
 %24.7 37  قل من ساعة

من ساعة إلى  قل من 
 ساعتين

52 34.7% 

 3من ساعتين إلى  قل من 
 ساعات

38 25.3% 

 %15.3 23 ساعات فيكثر 3
 %100 150 المجموع
اومياا جاءت  من ساعة إلى  قل من ساعتين( أن الفئة التي تتا ع الأخبار لمدة 7ابين الجدصل )

 ساعات 3من ساعتين إلى  قل من ، تلتها الفئة التي تتا ع %34.7يي المرتبة الأصلى  نسبة 
، يي حين جاءت الفئة التي %24.7 نسبة   قل من ساعة، ثم الفئة التي تتا ع %25.3 نسبة 
صتعكس هذه النتيجة أن غالبية المبحوثين لا يكتفون  %15.3  نسبة  ساعات فيكثر 3تتا ع 

ا لمتا عتها، الأمر الذي يععز يرص التأثر   التعرض العا ر للأخبار،  ل يخ  ون صقتاا ملموسا
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ا حين  ، خ وصا  المحتوى الم ور، ص جعل الإقناع الناتج عن الفيداوهات صال ور أكثر احتمالاا
ا على السرعة صبثاية المشاهدةتُستخدم هذه المواد يي س  .ياق الأخبار العاجلة التي تقوم أساسا

توزيي  فراد عينة البحث حسب مدى متابعة الأخبار التي تتضمن فيديوهات وصوراا من 
 المستخدمين

( توزيي  فراد عينة البحث حسب مدى متابعة الأخبار التي تتضمن فيديوهات وصوراا 8جدول  
 من المستخدمين

 النسبة المئوية التكرار ابعةمدة المت
 %32 48 دائما
 %37.3 56 غالبا
 %20.7 31 احيانا
 %10 15 نادرا

 %100 150 المجموع
( أن غالبية أيراد العينة اتا عون الأخبار التي تتضمن ييداوهات صصوراا من 8اوضح الجدصل )

، تلتها يئة %37.3يي المرتبة الأصلى  نسبة  غالبااالمستخدمين  درجات مرتفعة، إذ جاءت يئة 
صتكشف هذه  .%10.0 نسبة  نادراا، صأخيراا %20.7 نسبة   حياناا، ثم %32.0 نسبة  دائماا

النتيجة عن أن المحتوى الب ري المنتج من قبل المستخدمين أصبح حاضراا  قوة يي تجربة 
يي التغطية. بما تشير إلى أن هذا النوع التلقي الإخباري لدى الجمهور، صلم يعد عن راا هامشياا 

ا من البناء الإقناعي للخبر العاجل، لأنه اعصد الجمهور  إحساس  من المحتوى  ات يمثل جعءا
 .أعلى  القرب من الحدث صصاقعيته، صهو ما اريع من قا لية التأثر  الرسالة الإخبار ة

 تحليل محور الاعتماد على وسائل الإعلام

 الحسابية والانحراف المعيار  لمحور الاعتماد على وسائل الإعلامالمتوسطات 

 ( المتوسطات الحسابية والانحراف المعيار  لمحور الاعتماد على وسائل الإعلام9جدول  

 الأهمية النسبيةالانحراف  الوسخ الحسابي  العبارة ت
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 المعيار  
 تابي الأخبار العاجلة بشكل  1

  مستمر

 مرتفعة 0.88 3.92

 عتمد على القنوات  2
 الفضائية وقت الأزمات

 مرتفعة 0.81 4.05

 شعر بالحاجة لمتابعة  3
  الأخبار لفهم الأحداث

 مرتفعة 0.77 4.12

تزداد متابعتي وقت  4
  الأحداث المفاجئة

 مرتفعة 0.72 4.18

 مرتفعة 0.80 4.07 المحور ككل 
، إذ  لغ مرتفي( إلى أن محور الاعتماد على صسائل الإعلام جاء  مستوى 9تشير نتائج الجدصل )
، صهو ما يعكس صجود اعتماد صاضح لدى الجمهور العراقي على (4.07) المتوسط الحسا ي العام

صتظهر أعلى  .القنوات الفضائية يي متا عة الأخبار العاجلة، خاصة يي أصقات الأحداث المفاجئة
ا ادل على أن الجمهور اعداد ارتباطه  وسائل الإعلام يي حالات عدم (، مم10قيمة للفقرة )

التي  نظرية الاعتماد على وسائل الإعلامالاستقرار أص التغير السر ع، صهو ما اتفق مع منطق 
تؤبد أن الحاجة إلى المعلومات تعداد يي يرصف الغموض، صبالتالي اعداد تأثير الوسيلة 

تيجة  يئة مناسبة لتأثير المحتوى الب ري، إذ إن ارتفاع مستوى كما تعكس هذه الن .الإعلامية
الاعتماد يعني أن الجمهور يكون أكثر قا لية للتأثر  المحتوى،  ما يي ذلك الفيداوهات صال ور 

 .المنتجة من قبل المستخدمين، صهو ما يمهد لفهم نتائج محاصر الإقناع لاحقاا

 (UGC) تخدمينتحليل محور المحتوى المنتج من قبل المس

 المتوسطات الحسابية والانحراف المعيار  لمحور المحتوى المنتج من قبل المستخدمين

( المتوسطات الحسابية والانحراف المعيار  لمحور المحتوى المنتج من قبل 10جدول  
 المستخدمين
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الانحراف  الوسخ الحسابي العبارة ت
 المعيار  

 الاهمية النسبية

القنوات  لاحظ استخدام  1
الفضائية لفيديوهات وصور 

  من إنتاج المستخدمين

 مرتفعة 0.85 3.95

 تابي الأخبار العاجلة التي  2
تتضمن فيديوهات مصورة 

 من قبل المواطنين
  

 مرتفعة 0.79 4.08

 عتقد  ن الفيديوهات التي  3
يصورها المواطنون تعكس 

  الواقي بشكل  فضل

 مرتفعة 0.76 4.15

يلفت انتباهي وجود صور  و  4
 فيديوهات من موقي الحدث

 مرتفعة 0.70 4.21

الفيديوهات التي يصورها  5
المواطنون في الأخبار العاجلة 

ا  تجعل الحدث  كثر وضوحا

 مرتفعة 0.73 4.18

 فضل متابعة الأخبار العاجلة  6
عندما تتضمن مشاهد 
  مصورة من موقي الحدث

 مرتفعة 0.78 4.10

 مرتفعة 0.77 4.11 المحور ككل 
( إلى أن محور المحتوى المنتج من قبل المستخدمين جاء  مستوى 10تشير نتائج الجدصل )

، صهو ما ادل على إدراك صاضح لدى الجمهور (4.11) ، إذ  لغ المتوسط الحسا ي العاممرتفي
(  أعلى 14ز الفقرة )صتبر  .العراقي لأهمية هذا النوع من المحتوى يي تغطية الأخبار العاجلة

يمثل عامل جذب رئيس  العنصر البصر  من موقي الحدثمتوسط حسا ي، ما يعكس أن 
( أن 15( ص)13للجمهور، ص ؤثر  شكل مباشر يي انتباهه صتفاعله مع الخبر. بما تؤبد الفقرتان )
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ا،  صهو ما الجمهور انظر إلى الفيداوهات التي ي ورها المواطنون  وصفها أكثر صاقعية صصضوحا
صتتفق هذه النتائج مع التحولات التي يشهدها الإعلام  .يععز من إدراكه لم داقية الحدث

المعاصر، حيث لم يعد الجمهور مجرد متلقٍ،  ل أصبح م دراا للمحتوى، صهو ما يععز من 
حضور الفيداوهات صال ور يي التغطية الإخبار ة، خاصة يي سياق الأخبار العاجلة التي 

نظرية الاعتماد على كما يمكن تفسير هذه النتائج يي ضوء  .عة صالقرب من الحدثتتطلب السر 
، إذ إن اعتماد الجمهور على الوسيلة يي متا عة الأحداث يجعله أكثر تقبلاا وسائل الإعلام

للمحتوى الذي يععز يهمه للواقع، صخاصة المحتوى الب ري المباشر، مما يمهد لدصره يي تعع ع 
 .ا سيتم توضيحه يي المحاصر اللاحقةالإقناع، صهو م

 تحليل محور المصداقية والثقة بالمصدر

 المتوسطات الحسابية والانحراف المعيار  لمحور المصداقية والثقة بالمصدر

 ( المتوسطات الحسابية والانحراف المعيار  لمحور المصداقية والثقة بالمصدر11جدول  

المتوسخ  العبارة ت
 الحسابي

الانحراف 
 المعيار  

 الاهمية النسبية

 عتقد  ن وجود فيديو  و  1
صورة يزيد من مصداقية 

 الخبر

 مرتفعة 0.80 4.09

 ثق بالأخبار التي تحتو   2
على دليل بصر  من موقي 

  الحدث

 مرتفعة 0.84 3.98

تعتمد ثقتي بالخبر على القناة  3
 التي تقوم بنشره

 مرتفعة 0.77 4.12

في صحة  شك  حياناا  4
الفيديوهات المستخدمة في 

  الأخبار

 متوسطة 0.95 3,45



 

 5436 

  اتجاهات الجمهور العراقي نحو توظيف الفيديوهات والصور المنتجة من

  دمين في تعزيز الإقناع بالأخبار العاجلة في القنوات الفضائيةقبل المستخ
 

Journal Of Babylon Center For Humanities Studies 2026   Volume :16 Issue :5 

(ISSN): 2227-2895 (Print)       (E-ISSN):2313-0059 (Online) 
 

 حرص على التيكد من  5
مصدر الفيديو قبل تصديق 

  الخبر

 مرتفعة 0.72 4.20

 مرتفعة 0.82 3.97 المحور ككل 
( إلى أن محور الم داقية صالثقة  الم در جاء  مستوى مرتفع  متوسط 11تشير نتائج الجدصل )

، ما ادل على أن الجمهور يمنح أهمية ببيرة لموضوع الثقة عند تعامله مع (3.97) حسا ي  لغ
(  أعلى متوسط، 19صتظهر الفقرة ).الأخبار العاجلة، خاصة تلك التي تتضمن محتوى   ر اا

صهو ما يعكس أن الجمهور لا يكتفي  المشاهدة يقط،  ل يسعى إلى التحقق من م در الفيداو، 
(  مستوى متوسط، 18إعلامي متقدم نسبياا. يي المقا ل، جاءت الفقرة ) صهذا مؤشر على صعي

مما ادل على صجود قدر من الشك تجاه  عض الفيداوهات، صهو أمر طبيعي يي يل انتشار 
كما توضح النتائج أن صجود الفيداو أص ال ورة يسهم يي  .المحتوى غير المهني أص غير الموثق
التأثير ليس مطلقاا،  ل ارتبط  درجة الثقة  القناة الناشرة، صهو ريع مستوى الم داقية، لكن هذا 

ص مكن تفسير هذه النتائج يي ضوء أد يات الم داقية الإعلامية، التي   (17) ما تؤبده الفقرة
ا  .ترى أن المحتوى الب ري يععز الثقة لكنه لا الغي الحاجة للتحقق كما تمثل هذه النتائج تمهيدا

ا لفهم الإقناع ، إذ إن الثقة تُعد شرطاا أساسياا لحدصث التأثير، يلا يمكن أن اتحقق الإقناع مهما
 .دصن صجود مستوى مقبول من الم داقية

 تحليل محور الإقناع الإعلامي

 المتوسطات الحسابية والانحراف المعيار  لمحور الإقناع الإعلامي 

 الإقناع الإعلامي( المتوسطات الحسابية والانحراف المعيار  لمحور 12جدول  

المتوسخ  العبارة ت
 الحسابي

الانحراف 
 المعيار  

 الاهمية النسبية

الفيديوهات المصورة في  1
الأخبار العاجلة تجعلني  كثر 

 اقتناعاا بالخبر
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الصور الواقعية تعزز من  2
 قناعتي بالأحداث

 مرتفعة 0.74 4.18

وجود مشاهد حية يتثر في  3
  موقفي بسرعة

 مرتفعة 0.78 4.10

الفيديوهات المصورة من قبل  4
المواطنين في الأخبار العاجلة 

 تتثر في قناعتي بالخبر

 مرتفعة 0.76 4.15

 فكر في مضمون الخبر قبل  5
 تكوين ر يي

 مرتفعة 0.83 3.88

 قارن بين مصادر مختلفة قبل  6
 الاقتناع بالخبر

 مرتفعة 0.87 3.82

التيكد  لا  قتني بالخبر إلا بعد 7
  من صحتع

 مرتفعة 0.79 4.05

 مرتفعة 0.78 4.06 المحور ككل 
، إذ  لغ المتوسط مرتفي( إلى أن محور الإقناع الإعلامي جاء  مستوى 12تشير نتائج الجدصل )

، مما ادل على أن الفيداوهات صال ور المستخدمة يي الأخبار العاجلة (4.06) الحسا ي العام
ا يي  صتُظهر الفقرات المرتبطة  .تعع ع قناعة الجمهور  المحتوى الإخباري تؤدي دصراا صاضحا
(، صهو ما يشير إلى أن 22( مستو ات مرتفعة، خاصة الفقرة )23–20 المسار الب ري )

تمثل عاملاا حاسماا يي التأثير السر ع على مواقف الجمهور، الأمر  المشاهد الحية والمباشرة
، حيث يعتمد الجمهور على المؤثرات (ELM) نموذج الإقناعالذي يعكس قوة المسار الطريي يي 
يي المقا ل، جاءت الفقرات المرتبطة  المسار المربعي  .الب ر ة يي تكو ن انطباعاته الأصلية

ا من الجمهور لا 26–24) ا صلكن أقل نسبياا، مما ادل على أن جعءا (  مستو ات مرتفعة أيضا
قبل تكو ن موقف  لتفكير والتحقق والمقارنة بين المصادرايكتفي  التأثير الب ري،  ل الجأ إلى 

صتشير هذه  .نهائي، صهو ما يعكس توازناا  ين المسار ن المربعي صالطريي يي عملية الإقناع
النتيجة إلى أن الإقناع يي سياق الأخبار العاجلة لا يعتمد على عامل صاحد،  ل هو نتاج تفاعل 
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، صهو ما اتوايق مع الطرح النظري لجة المعرفية للمعلوماتالمعاص التيثير البصر  السريي ين 
كما أن ارتفاع هذا المحور ارتبط  شكل صاضح مع نتائج  .لنموذج الاحتمال المعريي للإقناع

محور الثقة صالم داقية، حيث إن الإقناع اعداد عندما يكون المحتوى الب ري مدعوماا  درجة 
ن تفسير العلاقة المتوقعة  ين هذه المتغيرات يي التحليل مناسبة من الثقة  الم در، مما يععز م

 .الارتباطي لاحقاا

 تحليل محور الاتجاهات العامة

 المتوسطات الحسابية والانحراف المعيار  لمحور الاتجاهات العامة

 ( المتوسطات الحسابية والانحراف المعيار  لمحور الاتجاهات العامة13جدول  

المتوسخ  العبارة ت
 الحسابي

الانحراف 
 المعيار  

 الاهمية النسبية

 ؤيد استخدام القنوات  1
الفضائية لمحتوى 

 المستخدمين في الأخبار

 مرتفعة 0.76 4.12

 عتقد  ن هذا النوع من  2
المحتوى مهم في الأخبار 

 العاجلة

 مرتفعة 0.71 4.20

 فضل الأخبار التي تحتو   3
 على فيديوهات وصور

 مرتفعة 0.79 4.08

 رى  ن استخدام هذا  4
المحتوى يعزز جودة التغطية 

  الإخبارية

 مرتفعة 0.74 4.15

 مرتفعة 0.75 4.14 المحور ككل 
( إلى أن اتجاهات الجمهور العراقي نحو توييا الفيداوهات صال ور 13تشير نتائج الجدصل )

إذ  لغ المتوسط  المنتجة من قبل المستخدمين يي الأخبار العاجلة جاءت  مستوى مرتفع،
صتظهر .، مما يعكس صجود قبول إيجا ي صاضح لهذا النوع من المحتوى (4.14) الحسا ي العام
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(  أعلى متوسط، صهو ما ادل على إدراك الجمهور لأهمية المحتوى الب ري يي تعع ع 30الفقرة )
صالوضوح. بما التغطية الإخبار ة، خاصة يي سياق الأخبار العاجلة التي تعتمد على السرعة 

تشير  قية الفقرات إلى أن الجمهور لا يكتفي  تقبل هذا المحتوى،  ل يفضله ص رى أنه اريع من 
صتعكس هذه النتائج انسجاماا مع نتائج المحاصر السا قة، إذ إن ارتفاع مستوى .جودة الخبر

الجمهور. بما  الاعتماد صالم داقية صالإقناع أدى  شكل طبيعي إلى تكو ن اتجاهات إيجا ية لدى
ا أساسياا يي  تؤبد أن المحتوى المنتج من قبل المستخدمين لم يعد عن راا ثانو اا،  ل أصبح جعءا

 .تشكيل تجربة التلقي الإخباري 

 ثالثاا: اختبار العلاقات الارتباطية بين متغيرات البحث

 ( معامل الارتبا  بين الثقة بالمصدر والإقناع الإعلامي14جدول  

 مستوى الدلالة (Pearson) معامل الارتبا  المتغيرات
 الإقناع ↔الثقة بالمصدر 

 الإعلامي
0.68 0.01 

 

( صجود علاقة ارتباطية موجبة قو ة  ين الثقة  الم در صالإقناع الإعلامي، 14ابين الجدصل )
، مما ادل على أن العلاقة دالة (0.01) عند مستوى دلالة (0.68) حيث  لغ معامل الارتباط

صتشير هذه النتيجة إلى أنه بلما ارتفعت درجة ثقة الجمهور  الم در الإخباري، زاد  .إح ائياا
مستوى اقتناعه  الأخبار العاجلة، خاصة تلك التي تتضمن ييداوهات صصوراا من موقع الحدث. 
 ص مكن تفسير ذلك  أن الثقة تمثل عن راا أساسياا يي قبول الرسالة الإعلامية، إذ لا يمكن أن

كما تتسق هذه النتيجة مع ما تم التوصل إليه  .اتحقق الإقناع دصن توير حد أدنى من الم داقية
يي الإطار النظري، حيث تؤبد نماذج الإقناع أن م داقية الم در تلعب دصراا مهماا يي تعع ع 

ا يي البيئات التي تعتمد على السرعة صالمحتوى الب ري   .التأثير، خ وصا

 لارتبا  بين كثافة التعرض للأخبار العاجلة والإقناع الإعلامي( معامل ا15جدول  

 مستوى الدلالة (Pearson) معامل الارتبا  المتغيرات
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 ↔التعرض للأخبار العاجلة 
 الإعلامي الإقناع

0.59 0.01 

( صجود علاقة ارتباطية موجبة متوسطة تميل إلى القوة  ين بثاية التعرض 15اوضح الجدصل )
عند مستوى  (0.59) العاجلة صمستوى الإقناع الإعلامي، حيث  لغ معامل الارتباطللأخبار 
صتشير هذه النتيجة إلى أن ز ادة تعرض .، مما ادل على دلالة العلاقة إح ائياا(0.01) دلالة

الجمهور للأخبار العاجلة يي القنوات الفضائية يسهم يي ريع مستوى اقتناعه  المحتوى 
ا  الفيداوهات صال ورالإخباري، خاصة عندم ص مكن تفسير ذلك يي .ا يكون هذا المحتوى مدعوما

ضوء نظر ة الاعتماد على صسائل الإعلام، إذ إن الأيراد الذان يعتمدصن  شكل أكبر على صسائل 
الإعلام للح ول على المعلومات يكونون أكثر عرضة للتأثر  ها، صبالتالي أكثر قا لية 

جة أن التكرار صالتعرض المستمر للمحتوى الب ري يسهمان يي كما تعكس هذه النتي.للإقناع
ا يي سياق الأخبار العاجلة التي تعتمد على السرعة  ترسيخ الانطباعات صتعع ع القناعة، خ وصا

 .صالتكثيا

 رابعاا: اختبار الفرو  بين  فراد العينة

 ( الفرو  في الإقناع الإعلامي حسب الجنس16جدول  

 مستوى الدلالة (T) قيمة الانحراف المعيار   الوسخ الحسابي الجنس
 0.05 1.84 0.76 4.10 ذكر 
 وووووووووو وووووووووو 0.81 3.98 انثى

( صجود يرصق ذات دلالة إح ائية  ين الذبور صالإناث يي مستوى الإقناع 16ابين الجدصل )
مقارنة  (4.10) الإعلامي، حيث جاءت الفرصق ل الح الذبور  متوسط حسا ي أعلى  لغ

ص مكن تفسير هذه النتيجة  أن الذبور يميلون إلى التفاعل  شكل أكبر مع .(3.98)  الإناث
الأخبار العاجلة، خاصة تلك التي تتضمن ييداوهات صصوراا من موقع الحدث، مما يجعلهم أكثر 
يل قا لية للتأثر  المحتوى الب ري. بما قد ارتبط ذلك  طبيعة الاهتمامات الإعلامية، حيث يم

ا على  الذبور غالباا إلى متا عة الأخبار ذات الطا ع السياسي أص الأمني، صهي الأكثر اعتمادا
 .الفيداوهات المباشرة
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  اختبار الفرو  حسب العمر

 ( الفرو  في الإقناع الإعلامي حسب الفئات العمرية17جدول  

 الدلالةمستوى  (F) قيمة الانحراف المعيار   الوسخ الحسابي الفئة العمرية
 20 قل من 
 سنة

3.85 0.88   

   0.74 4.15 سنة 29–20
 0.05 3.26 0.77 4.08 سنة 39–30

   0.82 3.95 سنة فيكثر 40
     

( صجود يرصق ذات دلالة إح ائية  ين الفئات العمر ة يي مستوى الإقناع 17ابين الجدصل )
، مما ادل على أن الفرصق (0.05) عند مستوى دلالة (3.26) (F) الإعلامي، حيث  لغت قيمة

، تليها الفئة (4.15) سنة  أعلى متوسط حسا ي 29–20صتظهر الفئة العمر ة .دالة إح ائياا
سنة، يي حين جاءت الفئات الأخرى  مستو ات أقل نسبياا. صتشير هذه النتيجة إلى أن  39–30

لة، خاصة الفيداوهات الم ورة يئة الشباب هي الأكثر تأثراا  المحتوى الب ري يي الأخبار العاج
ص مكن تفسير ذلك  أن هذه الفئة تمثل الشر حة الأكثر تفاعلاا مع الوسائط .من موقع الحدث

ا للمحتوى المرئي، مما يجعلها أكثر قا لية للتأثر  عناصر الإقناع  الرقمية، صالأكثر تعرضا
لتفاعل السر ع مع المحتوى، الب ري. بما أن هذه الفئة تجمع  ين بثاية التعرض صالقدرة على ا

كما تتفق هذه النتيجة .صهو ما يععز من تأثير الفيداوهات صال ور يي تشكيل مواقفها صاتجاهاتها
مع الطرح النظري، إذ تشير نماذج الإقناع إلى أن خ ائص الجمهور، صمنها العمر، تلعب دصراا 

، سواء عبر المسار الب ري يي تحداد طر قة استقبال الرسالة الإعلامية، صمدى التأثر  ها
 .السر ع أص المعالجة المعرفية للمحتوى 

 خلاصة الفرو  الديموغرافية

أيهرت نتائج التحليل الإح ائي صجود يرصق ذات دلالة إح ائية يي مستوى الإقناع الإعلامي 
ا لبعض الخ ائص الديموغرافية لأيراد عينة البحث. يقد تبين صجود يرصق  ين الذبور  تبعا
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ناث، جاءت ل الح الذبور، مما يشير إلى ارتفاع مستوى تأثرهم  المحتوى الب ري يي صالإ
 .الأخبار العاجلة مقارنة  الإناث

كما بشفت النتائج عن صجود يرصق دالة إح ائياا  ين الفئات العمر ة، حيث سجلت الفئة العمر ة 
ل هذه الفئة مع المحتوى سنة( أعلى مستو ات الإقناع، الأمر الذي يعكس ارتفاع تفاع 29–20)

صتشير هذه النتائج إلى أن  .الم ور، صاندماجها  شكل أكبر مع الوسائط الإعلامية الحداثة
الخ ائص الديموغرافية، صلا سيما العمر صالجنس، تؤدي دصراا مهماا يي تحداد مستوى تأثر 

ات صال ور يي الجمهور  المحتوى الإخباري، خاصة يي يل الاعتماد المتعااد على الفيداوه
تغطية الأخبار العاجلة، صهو ما يععز من أهمية مراعاة هذه الخ ائص عند تقديم المحتوى 

 .الإعلامي

 الاستنتاجات 

يي ضوء النتائج التي توصل إليها البحث من خلال التحليل الإح ائي، يمكن استخلاص 
 :مجموعة من الاستنتاجات، من أ رزها

جمهور العراقي على القنوات الفضائية يي متا عة صجود مستوى مرتفع من اعتماد ال .1
الأخبار العاجلة، خاصة يي أصقات الأحداث المفاجئة، مما يععز من دصر هذه الوسائل 

  .يي تشكيل إدراك الجمهور للواقع

إدراك الجمهور لأهمية الفيداوهات صال ور المنتجة من قبل المستخدمين يي تغطية  .2
االأخبار العاجلة، صاعتبارها ع   .ن راا مهماا يي نقل الحدث   ورة أكثر صاقعية صصضوحا

تمتع المحتوى الب ري، صلا سيما الفيداوهات الم ورة من موقع الحدث،  قدرة عالية  .3
  .على جذب انتباه الجمهور صز ادة تفاعله مع الأخبار العاجلة

صالفيداوهات، ارتفاع مستوى الم داقية المرتبطة  المحتوى الإخباري المدعوم  ال ور  .4
  .مع  قاء عن ر التحقق حاضراا لدى الجمهور، مما يعكس صعياا إعلامياا نسبياا
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صجود تأثير صاضح للمحتوى الب ري يي تعع ع الإقناع الإعلامي، حيث يسهم يي تكو ن  .5
  .مواقف الجمهور  سرعة، خاصة من خلال المشاهد الحية صالمباشرة

 ع )المسار الطريي( صالمعالجة المعرفية للمحتوى توازن نسبي  ين التأثير الب ري السر  .6
)المسار المربعي(، مما ادل على أن عملية الإقناع لا تعتمد على عامل صاحد،  ل على 

  .تفاعل عدة عوامل

صجود علاقة ارتباطية موجبة قو ة  ين الثقة  الم در صمستوى الإقناع الإعلامي، مما  .7
  .لنجاح الرسالة الإعلامية اؤبد أن الم داقية تمثل شرطاا أساسياا

صجود علاقة ارتباطية موجبة  ين بثاية التعرض للأخبار العاجلة صمستوى الإقناع، مما  .8
  .يشير إلى أن التكرار صالمتا عة المستمرة يععزان من تأثير الرسالة الإعلامية

ن اتجاهات إيجا ية لدى الجمهور العراقي نحو استخدام الفيداوهات صال ور المنتجة م .9
  .قبل المستخدمين يي الأخبار العاجلة، مع تفضيل صاضح لهذا النوع من المحتوى 

صجود يرصق ذات دلالة إح ائية يي مستوى الإقناع تبعاا للخ ائص  .10
الديموغرافية، حيث جاء التأثير أعلى لدى الذبور، صبذلك لدى الفئات العمر ة الشا ة، 

  .لمحتوى الإعلاميمما يعكس اختلاف أنماط التلقي صالتفاعل مع ا

 التوصيات 

ا إلى النتائج التي توصل إليها البحث، يمكن تقديم مجموعة من التوصيات، من أ رزها  :استنادا

ضرصرة التعام القنوات الفضائية العراقية  معااير التحقق من صحة الفيداوهات صال ور  .1
  .الإعلامية المنتجة من قبل المستخدمين قبل نشرها، لضمان الحفاظ على الم داقية

تعع ع استخدام المحتوى الب ري، صلا سيما الفيداوهات الم ورة من موقع الحدث، يي  .2
  .التغطية الإخبار ة العاجلة، لما له من دصر ياعل يي ز ادة الإقناع صالتأثير يي الجمهور
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الاهتمام  ريع مستوى المهنية يي عرض المحتوى المنتج من قبل المستخدمين، من  .3
  .م ادره صسياقه العمني صالمكاني خلال توضيح

تطو ر مهارات العاملين يي المؤسسات الإعلامية يي التعامل مع المحتوى الرقمي،  ما  .4
  .يسهم يي توييفه  شكل أكثر ياعلية ضمن الرسالة الإخبار ة

مراعاة الخ ائص الديموغرافية للجمهور، صلا سيما الفئات العمر ة، عند ت ميم الرسائل  .5
  .،  ما اتناسب مع طبيعة تفاعل بل يئة مع المحتوى الب ري الإعلامية

تعع ع ثقة الجمهور  القنوات الفضائية من خلال الالتعام  الموضوعية صالدقة، بون الثقة  .6
  .عاملاا أساسياا يي تحقيق الإقناع الإعلامي

توعية الجمهور  أهمية التحقق من م ادر الأخبار، خاصة يي يل الانتشار الواسع  .7
  .للمحتوى الم ور عبر المن ات الرقمية

، TikTok تشجيع إجراء دراسات مستقبلية تتناصل تأثير المن ات الرقمية، مثل تطبيق .8
 .يي تشكيل اتجاهات الجمهور نحو الأخبار العاجلة

 الهوامش
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